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Projekthintergrund

= Erasmus+ Partnerschaft im Bereich der Erwachsenenbildung von
Februar 2022 bis Januar 2025

A Transnationales Konsortium: 7 Partnerorganisationen aus 5
verschiedenen Landern

A Deutscher Caritasverband Landesverband Bayern e. V.,
Germany

Caritasverband der Erzdiozese Minchen und Freising e. V.,
Germany

EUROPEAN INFORMATION CENTRE, Bulgaria

European Integration and Training Centre ALPHA, Spain
FONDAZIONE CARITAS AMBROSIANA, Italy

Seme di Pace societa cooperativa sociale Onlus, Italy

To Do Do Do Do D>

Slovenska katolicka charita, Slovakia

A Projektaktivitaten: transnationale Treffen, konzeptionelle und
curriculare Arbeit, (transnationale) Trainings und PilotmaRnahmen
mit Teilnehmenden und Kollegen/innen, Verbreitungsmalinahmen
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These 1

A Wir sind alle Konsumenten.

A Uber unsere
Konsumentscheidungen
befriedigen wir nicht nur unsere
Bedurfnisse, sondern bringen auch
unsere Werte zum Ausdruck.

A Immer mehr Menschen erkennen
die Notwendigkeit, mit Rohstoffen
sparsamer umzugehen.




These 2

A Beschaftigungsbetriebe bieten
Menschen, die auf dem Arbeitsmarkt
keinen Platz finden, Tatigkeiten, die
sich u. a. mitdem Mull und dem
Ausschuss unserer
Wohlstandsgesellschaft befassen.

A Deren Produkte, Waren und
Dienstleistungen wurden bzw.
werden bislang von der
Mainstream -Gesellschaft nur am
Rande wahrgenommen.




These 3

A Konsumieren bietet
Moglichkeiten des physischen
Zusammenkommens und der
Begegnung an einem Ort

(Ausnahme: Online -Einkaufe).
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ldee und Ziele

A Den gesellschaftlichen Diskurs und die
offentliche Wahrnehmung von Klima- und
Okothemen nutzen, um
Beschaftigungsbetriebe und Sozialprojekte fur
Menschen aller Gesellschaftsschichten
zuganglich und attraktiv zu machen.

A Dadurch den Anteil an
kreislaufwirtschaftlichen
Tatigkeiten/Konsum in unserer Gesellschaft
erhohen.

A Uber Konsumaktivitat Begegnungschaffen,
Berthrungsangste abbauen und Bildung zu
Kreislaufwirtschaft vermitteln.
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Projektstrategie

A Weiterentwicklu ng sozialer
Betriebe in Bezug auf die
genannten Ziele

A dafir: Transfer von Wissen aus
anderen Branchen, z. B.
Marketing

A Entwicklung von inklusiven
Bildungsangeboten fur
Menschen aus dem
Sozialraum, z. B. Kreativ-
Workshops

A Schulung von
Multiplikatoren/innen (,,NICE-
Botschafter/innen®)



Activities in ltalien und Bulgarien




Projektresultate 1 & 2

INCLUSION AND

CIRCULAR ECONOM

INING PACKAG FOR AMBASSADORS FOR INCLUSION
e FORERVEs, AND CIRCULAR ECONOMY
PROJECTS

& STORES
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NEW WAYS ‘ THROUGH NEW WATS ‘ THROUGH
TOINCLUSION | CIRCULAR ECONOMY TOINCLUSION | CIRCULAR ECONOMY

EUROPEAN TRAINING




Wo finde ich die
Projektresultate?

https://niceproject.caritasambrosi

ana.it/nice-project_de/

Nach dem Projektende zum
Download

Auf DE, EN, IT, ES, SKund BG

Inklusive Good Practices
Compendium, Schulungs-
Prasentationen,
Trainingsmethoden/-material und
Awareness-Raising-Material und
Beispiel-Ablaufe der Schulungen


https://niceproject.caritasambrosiana.it/nice-project_de/
https://niceproject.caritasambrosiana.it/nice-project_de/
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GET A PROFOUND UN-
DERSTANDING OF THE
CONCEPTS OF INCLU-
SION AND CIRCULAR
ECONOMY.

DEVELOP PROFESSIONAL RELATION-
SHIPS AND NETWORKS TO OTHER
STAKEHOLDERS AND BRANCHES IN

YOUR COMMUNITY AND LARGER RE-
GION.

ACQUIRE CONFIDENCE AND KNOWLEDGE
TO SPEAK UP FOR INCLUSION AND CIR-
CULAR ECONOMY AND TO HANDLE OB-

JECTIONS.

g TRAIN YOUR STAFF AND VOLUNTEERS ON

5.

INCLUSION AND CIRCULAR ECONOMY AND
PROMOTE AMBASSADORS FOR INCLUSION
AND CIRCULAR ECONOMY.

10 STEPS TO BECOME A FLAGSHIP
STORE / PROJECT FOR INCLUSION
AND CIRCULAR ECONO

CHECK THAT YOUR PRODUCTS AND SERVIC-
ES ARE BASED ON CIRCULAR ECONOMY AND
THAT YOUR CUSTOMER POLICY AND YOUR
SERVICES ARE INCLUSIVE.

LEARN FROM OTH-

ER GOOD PRACTIC-
ES AND CONNECT

TO THEM.

3.

MAKE YOUR STORE/
PROJECT LOCATION
ATTRACTIVE TO ALL
KINDS OF CUSTOMERS
AND OVERCOME NEGA-
TIVE LABELS RELATED
TO POVERTY AND MAR-

GINALITY.

BE SENSITIVE TO
COMMUNICATE IN AN
INCLUSIVE WAY.

8.

OFFER ADULT EDUCATION TO YOUR LOCAL
COMMUNITY TO EDUCATE CITIZENS ON IN-
CLUSION AND CIRCULAR ECONOMY.

6.

HAVE A MARKETING
CONCEPT AND PLAN.



PR2: European
Training Curriculum for
NICE-Ambassadors

zur Schulung von
Multiplikatoren/innen:

AZiele der
Trainingssessions

A Prasentationen
A Trainingsmethoden
(Verlinkung zur Webseite)
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THIS PLANET IS
NOT A HOTEL
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THE CHANGE




Schnittstelle von

Kreislaufwirtschaft und Inklusion:

der individuelle Konsum

A Griinde fur persénlichen Konsum
kennen und das eigene
Konsumverhalten reflektieren

AAugenmerk auf Konsumzweck
sUunterscheidung® und
»<Anerkennung*

A Chance, gesteigertes
Konsumbedurfnis durch soziales
Eingebundensein reduzieren

How much do | throw away?

How long do | keep things?

How do | choose what to
buy?

oot

What do | spend money on?

What other needs besides
survival do | satisfy with my
consumption?




Forderung nach
hilfreichen
Rahmenbedingungen flr
Beschaftigungsbetriebe

A Modernisierungsforderung
A Gut sichtbare und gut erreichbare Standorte
A Keine Benachteiligungen gegeniiber Profit-Unternehmen

A Unterstitzung des StMUK bei der Verbreitung des Konzepts der NICE-
Botschafter/innen

A Benefits fir Profit-Unternehmen, wenn sie mit sozialen Betrieben
kooperieren, z. B. anerkanntes Kriterium bei der
Nachhaltigkeitsberichterstattung (s. Corporate Sustainability Reporting
Directive (CSRD))

A RegelméaBige Anpassung von Zuschiissen an Personal- und
Betriebskostenentwicklungen



Interviewfragen
an die
Partnerinnen:
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What motivated your organization to
participate in the project?

What are the roles of the circular economy
and inclusion in your country?

What does it take in your country to better
promote inclusion and the circular economy?

With whom did you implement the pilot
measures in your country?

What were the best moments in the project for
you?

Where will the NICE project results be used in
the future in your organization or in your
country?

What are your most important findings from
the project?



CONTACT INFORMATION

Ulrike Achmann, Landes-Caritasverband Bay-
ern, LessingstraBe 1, 80336 Munich, Germany,
ulrike.achmann@caritas-bayern.de

A Landes-
* Caritasverband
s Bayern
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Funded by
the European Union

Caritasverband der Erzdidzese Miinchen und Freising e. V., Germany
Deutscher Caritasverband Landesverband Bayern e. V., Germany
EUROPEAN INFORMATION CENTRE, Bulgaria

European Integration and Training Centre ALPHA, Spain
FONDAZIONE CARITAS AMBROSIANA, Italy

Seme di Pace societa cooperativa sociale Onlus, Italy

Slovenska katolicka charita, Slovakia
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This handbook was funded by the Erasmus+ Programme
of the European Union. The content represents the views

of the authors only and is their sole responsibility. The Eu-
ropean Commission cannot be held responsible for any use
which may be made of the information contained therein
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