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EIN STARKES SIGNAL
FUR DIE IWA

Die Ubernahme der Schirmherrschaft durch
den Bayerischen Staatsminister des Innern,
fur Sport und Integration, Joachim Herrmann,
MdL ist ein starkes Signal. Sie unterstreicht
die grof3e Bedeutung der IWA OutdoorClassics
als Weltleitmesse fur Jagd, Schiel3sport,
Outdoor und private Sicherheit im zivilen
Umfeld und ebenso fur Zukunftsthemen

wie verantwortungsvolle zivile Sicherheit.

Die IWA vereint Fachhandel, Industrie und
Experten aus aller Welt und zeigt, wie wichtig
ihre besondere Kompetenz im Umgang

mit sensiblen Produkten, hochwertiger
Ausristung und qualifizierter Beratung ist.

IWA

OUTDOOR

Schirmherr Joachim Herrmann, MdL - Bayerischer Staatsminister des
Innern, fGr Sport und Integration und Peter Ottmann, CEO NurnbergMesse CLASS'CS




ERFOLGSZAHLEN 2026

iitih .
Fachbesucher Aussteller

Gesamt 25.553 1.048
International 65 % 84 %
Deutschland 35% 16 %
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72.145 m?>

Ausstellungsflache
(brutto)
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BUZZIN DER BERICHTERSTATTUNG . 660
UND IN DEN SOZIALEN MEDIEN & e e

16.500
'i Follower

4.898
m Follower

News

Interaktionen 25900

Follower

Top Sichtbarkeit fur

Aussteller & Produkte Insgesamt tber 3,6 Mio

Aufrufe auf Meta in 30 Tagen
rund um die IWA.

Reichweite IWA

OUTDOOR
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sowie starker Pulleffekt
aus dem Markt.




STARKE MEDIAPARTNER 2026
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BRANCHENBAROMETER

So beurteilen Veranstaltungsteilnehmer die Entwicklung
ihres Unternehmens in den kommenden 24 Monaten:

94 % 43 %

bessere bessere
Geschaftslage Geschaftslage
BESUCHER AUSSTELLER
—41% — 950 %
gleichbleibende gleichbleibende
Geschdaftslage \ Geschdaftslage

| 59, ‘ 7%
schlechtere schlechtere
Geschaftslage Geschaftslage

IWA

OUTDOOR
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HERKUNFT DER BESUCHER

International

Die IWA war
Treffpunkt von

Besuchern aus
121 Landern.
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Deutschland

TOP BESUCHER-
LANDER

Deutschland
Tschechien
Osterreich
Italien

Polen
BeNelux

Frankreich

GroBbritannien/Nordirland

Schweiz
Spanien
Turkei
USA

Skandinavien

IWA

OUTDOOR
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WIRTSCHAFTSBEREICHE

SO \ADE FOR
0% TRADE

17 %
Relevante Multiplikatoren 12%
Sicherheits- und Fachbehorden 9% \\r/
Dienstleistungen 8%
Berufsfachschulen 1%

IWA

OUTDOOR
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BESUCHERBRANCHEN

Jagd- und Sportwaffen (-teile), Munition, Zubehér

Selbstschutz, Security-, Sicherheitsausstattung

Optik- und Elektronikartikel

Schiel3sportartikel

Taktische Ausrustung

Messer, Schneidewaren, Zubehor

Bekleidung (Jagd, SchieBsport, Outdoor, Trachten, Loden)

Outdoor-, Survival-, Bushcraft-Ausristung

Airsoft, Paintball

BUuchsenmacher-Leistungen, Tuning, Reparatur

IWA

OUTDOOR
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BESTNOTEN DER BESUCHER

96 %

der Besucher

91 %

der Besucher waren mit
sind mit dem der Vielfalt der Aussteller
Messebesuch rundum und dem Produktangebot
zufrieden. zufrieden.

87 % 90 %

der Besucher a der Besucher
unterstitzen den klaren planen, die IWA 2027 zu
Fokus auf den besuchen.
Fachhandel (B2B).

IWA

OUTDOOR
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GRUNDE FURDEN MESSEBESUCH

Neue Partnerschaften und Geschae [ 73 %
anbahnen/Netzwerkaufbau

Allgemeine Marktorientieruns/ | 63

Anbieter und Angebot vergleichen

formationen dber neue Procice D 37%

und Technologien sammeln

Geschaftskontokte plegen S 30%
Die IWA bestatigt ihre Rolle als

Weiterbildung/Wissenserweiterung/ wichtigster jahrlicher Branchen-

Rahmenprogramm _ 259, treffpunkt, an dem Experten-

. . austausch und strategische
Inspiration fir zukdnftige Projekte Partnerschaften im Fokus stehen.

) 18%

Mehrfachnennungen IWA

OUTDOOR
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HOHE BESUCHERQUALITAT

Produkte anfassen, vergleichen
und bewerten: Industrie und Handel

schatzen den Austausch in ihrem
JIWA-Arbeitsraum®,

der Besucher sind Entscheider
oder an Einkaufs- und
Beschaffungsentscheidungen
beteiligt.

90 %

IWA

BETDOOR
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HOHE INNOVATIONSKRAFT

93 %
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der Aussteller haben

eine Produktneuheit oder
eine Weiterentwicklung, die
neuartig ist, prasentiert.

IWA
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BESTNOTEN DER AUSSTELLER
AUS 52 LANDERN Hier klicken fur eine vollstdndige

Liste der Aussteller.

der Aussteller erreichten der Aussteller der Aussteller haben
ihre wichtigsten erwarten aufgrund ihren Messestand
Zielgruppen wahrend der Kontakte wahrend schon auf der IWA 2026
der IWA. der IWA ein fur 2027 gebucht.

Nachmessegeschaft und
Geschaftsanbahnungen.

IWA

OUTDOOR
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https://www.iwa.info/de-de/aussteller-produkte/aussteller-finden

BETEILIGUNGSZIELE DER AUSSTELLER

Generierung von Leads und Neukunden ) 87T%
Ausbau der Markenbekanntheit ) 84%
Pflege bestehender Kundenbeziehungen L 18%

ErschlieBung neuer Mérkte ) 65%
Aufbau von Partnerschaften und Kooperationen ) 5449
Sammeln von Feedback zu Produkten und e DA
Dienstleistungen

Austausch und Netzwerken mit Fachkollegen T A
Beobachtung von Markt- und Wettbewerbstrends | 41304

Mehrfachnennungen IWA

OUTDOOR
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REFERENZEN ZURIWA 2026

Hier klicken zu den Ausstellerstimmen Hier klicken zu den Impressionen

WERDEN SIE SELBST

AUSSTELLER 2027!

Hier finden Sie alle wichtigen Informationen.
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SAVE THE DATE

4. - 7.3.2027
NUrnberg, Germany

Veranstalter:
NuUrnbergMesse, Deutschland

Ideelle Trager

WWW.IWA.INFO

OUTDOOR
CLASSICS



https://www.iwa.info/de-de/presse/pressemitteilungen/2026/03/iwa-abschlussmeldung-2026#ausstellerstimmen
https://youtu.be/LpuxSGJBjkk
https://www.iwa.info/de-DE/ausstellen/aussteller-werden

