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Nürnberg, 01.09.2026 

Partnerschaft für Indien: NürnbergMesse und Messe 
Berlin bündeln Lebensmittel-Fachmessen in Mumbai 
• BIOFACH INDIA und FRUIT LOGISTICA Connect India finden erstmals 

gemeinsam ab 2028 in Mumbai statt 

• NürnbergMesse und Messe Berlin schaffen damit einen zentralen 
Treffpunkt für zwei eng miteinander verbundene Branchen 

Die NürnbergMesse und die Messe Berlin gehen eine strategische 
Partnerschaft für den indischen Markt ein: Erstmals werden die 
BIOFACH INDIA und die FRUIT LOGISTICA Connect India vom 25. bis 
27. Mai 2028 im Jio World Convention Centre in Mumbai gemeinsam 
veranstaltet. Beide Formate behalten ihre eigenständige Positionierung 
und Zielgruppenansprache bei und schaffen gleichzeitig zusätzliche 
Geschäftsmöglichkeiten für die indische Frischwaren- und Bio-
Lebensmittelbranche. „Mit der Kooperation bündeln zwei führende 
Messemarken ihre internationalen Netzwerke und 
Branchenkompetenzen und schaffen damit einen zentralen Treffpunkt für 
die Lebensmittelbranche in Asien“, sagt Petra Wolf, Senior Vice President 
Product Management, NürnbergMesse Group. 

Die gemeinsame Austragung von BIOFACH INDIA und FRUIT LOGISTICA 
Connect India bietet Ausstellern sowie Besucherinnen und Besuchern 
Zugang zu komplementären Geschäftskreisen und einem erweiterten 
internationalen Netzwerk. Mit dem Start der BIOFACH INDIA und FRUIT 
LOGISTICA Connect India entsteht in einem der dynamischsten Märkte 
Asiens ein neuer zentraler Treffpunkt für zwei eng miteinander 
verbundene Branchen, der neue Möglichkeiten für den Austausch 
entlang der gesamten Wertschöpfungskette bietet. 

Als Teil des globalen BIOFACH-Messenetzwerks hat sich die 
BIOFACH INDIA als die führende Fachmesse für die Bio-Branche des 
Landes etabliert. Mit der FRUIT LOGISTICA Connect India bringt die 
Messe Berlin ihre weltweit führende Marke für den internationalen 
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Frischwarenhandel erstmals mit einem eigenständigen 
Veranstaltungsformat nach Indien.  

Wachstumspotenziale durch gemeinsame Stärken 
Die Partnerschaft trägt den zunehmenden Berührungspunkten zwischen 
den Bereichen Frischwaren und Bio-Lebensmittel Rechnung. 
Insbesondere Themen wie nachhaltige Produktion, internationaler 
Handel, Lieferketten, Logistik, Innovation, Technologie und Einzelhandel 
gewinnen für beide Branchen gleichermaßen an Bedeutung. 

Sonia Prashar, Managing Director, NürnbergMesse India: „Unsere 

Partnerschaft mit der Messe Berlin basiert auf einer gemeinsamen Vision: 
Zwei weltweit etablierte Messemarken so zusammenzuführen, dass für 
unsere Kunden zusätzliche Geschäftschancen entstehen. Wir sind 
überzeugt, dass die gemeinsame Durchführung von BIOFACH INDIA und 
FRUIT LOGISTICA Connect India das weitere Wachstum der indischen 
Bio- und Frischwarenbranche nachhaltig unterstützen wird.“  

Katrina Leung, Managing Director & Vice President Asia Pacific, 
Messe Berlin: „Die gemeinsame Durchführung von FRUIT LOGISTICA 

Connect India und BIOFACH INDIA wird neue Chancen für Aussteller, 
Einkäufer und weitere Branchenakteure schaffen und dabei die 
einzigartige Identität beider Veranstaltungen bewahren. Gemeinsam 
mit der NürnbergMesse freuen wir uns darauf, internationale 
Geschäftsbeziehungen weiter zu stärken und die langfristige 
Entwicklung beider Branchen zu unterstützen.“  
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Über die NürnbergMesse Group 
Die NürnbergMesse Group wird am 5. April 1974 als Nürnberger Messe- und 
Ausstellungsgesellschaft mbH (NMA) ins Handelsregister eingetragen, heute ist sie eine 
der 15 größten Messegesellschaften der Welt. Sie beschäftigt rund 1.200 Mitarbeiterinnen 
und Mitarbeiter an 15 internationalen Standorten in Deutschland, Österreich, Italien, 
Griechenland, Brasilien, China, Indien und den USA. Sie verfügt über ein Netzwerk von 
Sales Partner in über 100 weiteren Ländern. Das Portfolio von rund 120 Präsenz-und 
Digitalevents fokussiert sich auf fünf Themenfelder: Retail & Consumer Goods, Building & 
Construction, Process Technology, Electronics & Security sowie Social & Public. 
Insgesamt sichern ihre Veranstaltungen über 12.000 Arbeitsplätze sowie jährlich 
Steuereinnahmen und Kaufkrafteffekte in Milliardenhöhe, was die NürnbergMesse zu 
einem wichtigen Wirtschaftsmotor für die Metropolregion Nürnberg und in ganz 
Deutschland macht. Als Arbeitgeber und Veranstalter von Großevents übernimmt die 
NürnbergMesse Verantwortung für Mensch und Umwelt. Ihr unternehmerisches Handeln 
richtet sie nach den 17 SDGs der Vereinten Nationen aus mit dem Ziel bis 2028 eine CO2-
Neutralität von mindestens 95% in der Energieversorgung zu erreichen (gemäß GHG-
Protocol Scope 1 + 2, marktbasiert).  

Ansprechpartner für Presse und Medien 
 
Dr. Ulf Santjer 
T  +49 9 11 86 06-80 28 
M  +49 170 56 58 228 
ulf.santjer@nuernbergmesse.de 
  
Maximilian Hensel 
T  +49 9 11 86 06-85 15 
M  +49 170 70 57 646 
maximilian.hensel@nuernbergmesse.de 
 
Alle Pressetexte sowie weiterführende Infos und Fotos zur NürnbergMesse zum 
kostenlosen Download unter: www.nuernbergmesse.de/presse 
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