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ERFOLGSZAHLEN EMBEDDED WORLD 2026 
 

Aussteller
1.242

35.962
Besucher

Deutschland

63.200 m2Ausstellungs-
fläche brutto

33.875 m2Aussteller-
Standfläche

20.067

352

International

15.895

12.687 m² 21.188 m²

890

Gesamt



EMBEDDED WORLD CONFERENCE UND 
ELECTRONIC DISPLAYS CONFERENCE

2.141
Teilnehmer und Referenten
aus

Ländern47

Keynotes10
Sessions96
Classes20

 

Internationale Alliances
als Community Partner

15



Quelle: Besucherregistrierung,
FKM-zertifiziert

Top 10 International
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Italien

Österreich

USA

Frankreich

Großbritannien und Nordirland

Niederlande

Schweiz

Tschechien

Polen

Belgien

Besucher aus 
Deutschland

56 %

internationale
Besucher

44 %

Anzahl der Länder gesamt: 86

HERKUNFT DER BESUCHER



Auszug
Quelle: Besucherregistrierung, FKM-zertifiziert

BESUCHERBRANCHEN

Automobilindustrie / Kfz-Elektronik
Unterhaltungselektronik
Industrielle Steuerungen
Telekommunikation
Medizintechnik
KI (Künstliche Intelligenz)
Handel / Distribution
Software, Systemhaus
Computer/PC-Peripherie
Displaytechnologie (Hardware)
Universität / Hochschule
Semiconductor production
IoT
IT

23 %
10 %

8 %
5 %
5 %
4 %
4 %
4 %
3 %
3 %
3 %
3 %
3 %
3 %



Mehrfachnennungen / Auszug
Quelle: Besucherbefragung nach FKM-Richtlinien

GRÜNDE FÜR DEN MESSEBESUCH

Allgemeine Marktorientierung

Inspiration für eigene Produkte

Weiterbildung / Wissenserweiterung

Erfahrung / Informationsaustausch

Industrie Trends und Innovationen

Netzwerken

Lösungen für spezielle Herausforderungen finden

Geschäftskontakte pflegen

Anbieter und Produkte vergleichen

Geschäftskontakte anbahnen

Messe als Event erleben

Atmosphäre genießen

37 %
33 %
28 %
27 %
27 %
27 %
21 %
20 %
20 %
19 %
19 %
13 %



96 %

waren mit ihrem Besuch der 
embedded world 2026 

zufrieden

96 %

waren mit der Qualität 
der Gespräche auf der 
embedded world 2026 

zufrieden

95 %

waren mit dem Angebot 
der embedded world 2026 

zufrieden

BESTNOTEN DER BESUCHER

Quelle: Besucherbefragung nach FKM-Richtlinien



94 % 96 % 91 % 93 %

erreichten ihre 
wichtigsten 
Zielgruppen 

waren mit dem 
Gesamterfolg der 
Messebeteiligung

zufrieden.

knüpften neue 
Geschäfts-

verbindungen

erwarten 
ein Nachmesse-

geschäft

BESTNOTEN DER AUSSTELLER

Quelle: Ausstellerbefragung nach FKM-Richtlinien



14,1 Mio.
IMPRESSIONEN

+ 53 %

▲  hohe Sichtbarkeit über
alle Plattformen hinweg

3,4 Mio.
VIDEO VIEWS

+ 89 %

▲  Fokus auf Bewegtbild
zahlt sich aus

8.031
INTERAKTIONEN

+ 44 %
▲  aktive Auseinandersetzung mit

den Inhalten (Likes, Comments, 
Shares, Saves)

6.165
COMMUNITY-

TOUCHPOINTS

▲  plattformübergreifende 
Erwähnungen, Kommentare

& Nachrichten  

+ 300
MENTIONS

durch Social Media Day

▲  gezielte Aktivierung sorgt für
messbare Peaks in der Sichtbarkeit

24.082
FOLLOWER auf LinkedIn

+ 47 % 

▲  kontinuierlicher Community-
Aufbau über das Jahr hinweg

SOCIAL MEDIA NUTZUNG

Abweichungen im Vergleich zum Vorjahr




