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Menselijk contact blijkt altijd nog de beste
basis voor innovatie, kennisdelen en voor
commerciéle contacten en deals.

Fysieke beurzen en congressen zijn daarom
een favoriet marketingmiddel van bedrijven.
Maar dat geldt niet meer voor élk evenement.

Economische ontwikkelingen en meer focus
op duurzaamheid maken de selectie strenger.
Exposanten doen geen drie beurzen per jaar
meer, maar alleen de belangrijkste. Dat geldt
ook voor deelnemers. Ze kiezen voor het

evenement met de meeste toegevoegde waarde:
een sterk programma, interessante vernieuwing

en veel gelegenheid voor goede contacten.

DEELNEMERS KRITISCH
BETERE EVENEMENTEN

CONTACT BELANGRIJK
FYSIEK EVENEMENT
BLIJFT FAVORIET
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TIPS VAN DE EXPERTS

Elk succesvol evenement heeft een
onderscheidend element. Door dat
uit te bouwen, vergroot u de impact
en relevantie van uw beurs of congres.
Het is de sleutel tot een evenement
waarvan elke branchedeelnemer weet:
daar moet je bij zijn.

STAP 1 STAP 2
VIND HET VERGROOT
ONDERSCHEID UW RELEVANTIE
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76% VAN ORGANISATOREN:
IN-PERSON EVENTS WORDEN
BELANGRIJKER VOOR SUCCES

VAN GASTEN:

B2B EVENTS

ZIJN BESTE
o NETWERKTOOL

86%

VAN DE ORGANISATOREN
WIL MEER FYSIEKE
EVENTS ORGANISEREN

Bron: bizzabo.com, juni 2023
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LIEVER LIVE

Fysieke evenementen zijn helemaal terug!
Uit onderzoek van Bizzabo uit juni 2023

blijkt dat in-person congressen en beurzen
hun plek hebben terugveroverd als favoriet
B2B marketingmiddel voor organisatoren.
Bezoekers ervaren de fysieke evenementen
als een betekenisvolle ervaring, vooral

voor netwerken en het kennisnemen

van innovaties.

Van de organisatoren stelt 80% dat in-person
congressen hun belangrijkste marketingtool
zijn. Dan moet dat evenement wel ervaren
worden als hét evenement in de branche.
Drie organisatoren van RAl Amsterdam
delen hun specifieke aanpak om dat in

hun vakgebied voor elkaar te krijgen.

DAME DESIGN BOAT BUILDER
AWARD AWARDS

Theatre

FYSIEK EVENEMENT
KRITISCH VOOR SUCCES

B2B LIVE EVENEMENT
HEEFT VOORKEUR

UW EVENEMENT ALS SPIL VAN UW VAKGEBIED




< PRk

DUURZAAMHEID
VOOROP

In de evenementenbranche is het

de olifant in de kamer: duurzaamheid.
Want hoe duurzaam is het eigenlijk,

met z'n allen naar een centrale plek vliegen
voor een beurs? Nou, een stuk duurzamer
dan dat alle leveranciers hun verschillende
klanten individueel bezoeken. Dan moet het
dus wel één beurs zijn; die ene, die het meest
de moeite waard is.
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Nynke Lipsius-Mulder,
Amsterdam Drone Week

LEER VAN SUCCESVOLLE EVENEMENTEN

Verschillende evenementen hebben ieder hun eigen succesfactoren.

In deze white paper komen er verschillende langs. METSTRADE, de vakbeurs

voor de professionele pleziervaart branche waar innovatie centraal staat. Interclean,
de trade show voor de schoonmaakbranche die dé plek is voor commerciéle
contacten. En de jongste telg, Amsterdam Drone Week, die vooral de juiste mensen
met elkaar in contact brengt. Ze hebben allemaal een unieke feature die ze steeds
versterken. Wat is de rol van uw evenement? En hoe kunt u die versterken?
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INDUSTRIE



METSTRADE is de grootste B2B beurs
ter wereld op het gebied van pleziervaart.

Jaarlijks verzamelen zich in Amsterdam 1.500
exposanten en ruim 26.000 unieke bezoekers

uit de hele wereld voor de presentatie van boten,
materialen en technische innovaties in de pleziervaart.

Duurzaamheid wordt een steeds belangrijker thema.
Beursmanager Niels Klarenbeek: ‘Onze focus op
duurzaamheid nemen we mee in alle facetten van
het evenement, onder het motto: practice what

you preach.’
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Foto Riou Yann, finalist in de Mirabaud fotowedstrijd van Yacht Racing Forum

De wereldwijde pleziervaartbranche komt bij elkaar op METSTRADE.

Toch ontbrak er een puzzelstuk. Elk jaar vond, drie weken na METSTRADE,
het Yacht Racing Forum plaats, op een Zuid-Europese bestemming.

Er zit veel overlap in de bezoekers en de thematiek. De evenementen

zien een kans om elkaar te versterken. Vanaf 2024 vinden ze gecombineerd

plaats, in Amsterdam. In 2023 presenteert METSTRADE alvast de Mirabaud
fotocompetitie van het Yacht Racing Forum.

B2B IN DE MARITIEME INDUSTRIE



SAMENWERKEN WERKT

De samenwerking tussen METSTRADE

en Yacht Racing Forum maakt beide
evenementen relevanter en duurzamer.
Bezoekers vliegen nog maar naar één locatie
in plaats van twee. Dat drukt ook de kosten
voor exposanten, bezoekers en de organisatie.

MINDER
VLIEGBEWEGINGEN
VOOR EVENVEEL
BEZOEKERS

MEER KENNIS
EN INNOVATIE
OP EEN PLEK
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KENNIS EN INNOVATIE

Een handelsbeurs is relevant om

twee zaken: contacten en kennis.

Een inhoudelijk programma dat inspiratie
biedt, verhoogt de waarde van de beurs.

De innovatieve presentaties van METSTRADE
en Yacht Racing Forum versterken elkaar.
Ook duurzaamheid is voor beide
doelgroepen een hot topic. Daarbij

moet je wel het goede voorbeeld geven.

De samenwerking van METSTRADE met
Yacht Racing Forum (400 delegates) bespaart
al snel 500 vliegbewegingen per editie.

B2B IN DE MARITIEME INDUSTRIE
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COMPLEMENTAIR

Beursmanager Niels Klarenbeek:

‘Veel deelnemers bezochten allebei de evenementen.

Op METSTRADE staat de handel centraal. Yacht Racing Forum voert
overleg over het komende raceseizoen. Beide evenementen besteden
veel aandacht aan innovatie. We hebben gezocht naar een ideale
combinatie. In het professionele racecircuit wordt scheepsuitrusting
onder de meest uitdagende omstandigheden op de proef gesteld.
De toevoeging van Yacht Racing Forum is daarmee een welkome
aanvulling op METSTRADE. Het blijven afzonderlijke evenementen
maar ze vinden aansluitend plaats, met één dag overlap.

Op die dag organiseren we een actief programma waarin beide
doelgroepen elkaar vinden. Zo vier je onderscheid én synergie.

B2B IN DE MARITIEME INDUSTRIE



HOOFDSTAD
VAN SCHOONMAAK
EN HYGIENE



Interclean Amsterdam is wereldwijd
het belangrijkste evenement in
de professionele schoonmaakbranche.

Op de tweejaarlijkse beurs nodigen
fabrikanten al hun distributeurs en
groothandels uit. De beurs duurt vier dagen.
Elke editie bezoeken zo'n 33.000 bezoekers
uit 146 landen het evenement. Inmiddels is dit
Amsterdamse evenement de absolute top

in de branche. Andere nationale en regionale
beurzen worden lokaler, Interclean juist
internationaler.
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Domeinmanager Robert Stelling
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Het is een vliegwiel:

meer internationale bezoekers
leiden tot meer internationale
exposanten en die leiden weer
tot meer internationale bezoekers.
Daar stuurt Interclean actief op.

Sleutelwoorden daarbij:
innovatie, uitnodigingspromotie en
de aantrekkingskracht van Amsterdam.

HOOFDSTAD VAN SCHOONMAAK EN HYGIENE




ACTIVITEITEN
IN DE STAD
ZIJN POPULAIR

VASTE LOCATIE IS
DE BASIS VOOR EEN
STERKE COMMUNITY

19

AMSTERDAM POPULAIR

Het is de ideale basis voor een
internationale beurs. Interclean Amsterdam
vindt plaats in mei, dan is de stad op zijn
mooist. Robert Stelling: ‘Bezoekers spreken
van echt “Intercleanweer”: beetje zon, graad
of 20. Exposanten nodigen hun klanten van
over de hele wereld uit en organiseren in
Amsterdam etentjes en activiteiten. Die ene
beurs waar je in het jaar naartoe gaat, mag
namelijk ook best leuk zijn.’

HOOFDSTAD VAN SCHOONMAAK EN HYGIENE




UITNODIGINGSPROMOTIE

Nieuwe bezoekers maken een beurs
aantrekkelijk voor exposanten; het
zijn potentiéle klanten. Als organisator
stimuleert u dat met sterke marketing

en een goed inhoudelijk programma.
Werk samen met exposanten; weet wat
er speelt in de markt en bouw daar een
divers programma omheen. En maak het
exposanten makkelijk om mensen uit te
nodigen met gratis toegangskaarten
voor hun relaties.
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INNOVATIE

Ook voor een echte handelsbeurs zoals Interclean is innovatie

van het grootste belang. Bezoekers zien de lancering van vernieuwende
producten als een belangrijke reden om te komen. Voor fabrikanten

is het een ijkpunt in het jaar: dan presenteren ze hun nieuwste snufjes

aan een breed publiek. Als organisator kunt u dit faciliteren en daarmee
uw relevantie vergroten.
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Amsterdam Drone Week heeft in vijf jaar
tijd een nieuwe dimensie geschapen.

Het is wereldwijd hét platform waar partijen
samenkomen om te bepalen hoe ze innovatieve
dronetechnologie in praktijk kunnen toepassen.
De eventorganisatie werkt nauw samen met

de stad Amsterdam, Nederlandse ministeries,
Europese organen, kennisinstellingen en het
high-tech bedrijfsleven.

23

Domeinmanager
Nynke Lipsius-Mulder
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Amsterdam Drone Week is geen beurs, maar een platform,
of zelfs een ecosysteem.

Domeinmanager Nynke Lipsius-Mulder zag in 2018 de potentie

en bracht partijen bij elkaar. 'Vijf jaar geleden was Europa afspraken
aan het maken over het gebruik van drones, nu doen partijen dat
wereldwijd. Dit is de plek waar dat gebeurt.’

HIGHTECH PLATFORM VOOR AIR MOBILITY



CONTENT & CONTACTEN

Om als evenement internationaal
marktleider te zijn moet je investeren

in relaties en inhoud. Stel daarbij altijd

het belang van de doelgroep voorop.
Welke vragen hebben zij, welke kwesties
leven er in de branche? Voor de fabrikanten
en gebruikers van drones is regelgeving van
groot belang; dan moeten de regelgevende
instanties dus aanwezig zijn op Amsterdam
Drone Week.

LINKING PIN

VOOR BEDRIJFSLEVEN,
OVERHEDEN EN
KENNISINSTELLINGEN

NEDERLAND EN AMSTERDAM
ALS HIGH-TECH PARTNERS
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BRENG PARTIJEN SAMEN

Weten wat er gebeurt in de markt is een belangrijke rol van de organisator.
Vooral in een sector die zichzelf zo snel ontwikkelt. Welke partijen zijn nu relevant?
Wat zijn hun belangen? Wie kan welk verhaal het beste vertellen? En wie moeten
erwel of juist niet naast elkaar op het podium? Zijn alle rollen voldoende
vertegenwoordigd? De organisator die dat goed begrijpt, zet een programma
neer dat werkelijk verschil maakt in de branche. Exposanten en organisatoren

zien dat en zullen zorgen dat ze erbij zijn.

HIGHTECH PLATFORM VOOR AIR MOBILITY



NETWERK GEBRUIKEN

Het netwerk van een organisator is

goud waard, zeker bij kennisintensieve
evenementen. Onderhoud dat netwerk
goed en zoek naar bruikbare verbanden.
Voor Amsterdam Drone week houdt de
domeinmanager het hele jaar door contact
met ministeries, brancheverenigingen en de
top van het bedrijfsleven. Dat leidt er onder
andere toe dat in 2024 de beurs Intertraffic
(smart mobility op de grond) tegelijk
plaatsvindt met Amsterdam Drone Week
(smart mobility in de lucht). De evenementen
blijven apart, maar er zijn gezamenlijke
programma-onderdelen.

HIGHTECH PLATFORM VOOR AIR MOBILITY
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10 TIPS VOOR ORGANISATOREN
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Creéer een podium voor innovatie

Zorg voor steeds nieuwe bezoekers

Betrek sterke spelers uit Nederland (topsectoren)
Gebruik de stad bij het evenement: inhoudelijk en sociaal
Zoek samenwerking met complementaire evenementen
Investeer in een sterk inhoudelijk programma

Verdiep u in uw doelgroep en stem daarop af

Onderhoud uw netwerk het hele jaar

© ©® N O U A W N

Houd bij wat er gebeurt in de markt

Y
o

Voer regie en breng partijen samen
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RAI AMSTERDAM HELPT
OM OOK VAN UW
EVENEMENT EEN

MARKTLEIDER TE MAKEN
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Is uw evenement al de

marktleider in uw vakgebied?

Of zijn er nog zaken die u kunt verbeteren?
Gebruik de tips van de organisatoren en
maak uw evenement de spil van uw branche.
Vergroot de relevantie voor exposanten

en bezoekers en zorg daarmee voor meer
deelnemers en een hogere waardering.

Zo wordt uw beurs of congres dat
ene evenement waar deelnemers
wél naartoe komen.

WAT GAAT U MORGEN DOEN?
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