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Sodexo gewinnt 
prestigeträchtigen Auftrag im 
arabeska München 
Rüsselsheim, 06.05.2025 – Sodexo Deutschland hat einen bedeutenden neuen Auftrag im 
Herzen Münchens gewonnen: Seit April diesen Jahres verantwortet das Unternehmen die 
Betriebsgastronomie sowie weitere Catering-Services im arabeska, einer mit dem DGNB- 
Zertifikat in Gold ausgezeichneten modernen Büroimmobilie der bayerischen 
Landeshauptstadt.  
 
 
 
Im Rahmen des Auftrags verantwortet Sodexo Deutschland die gastronomische Versorgung im 
öffentlich zugänglichen Restaurant im Erdgeschoss des Multi-Tenant-Gebäudes. Das 
sechsgeschossige Bürogebäude, ein Objekt der Bayerischen Ärzteversorgung, steht auf dem 
Grundstück des rückgebauten Scheibenhauses aus den 60er Jahren an der Arabellastraße 30 
und ist vor zehn Jahren eröffnet worden. Zu den Mietern gehört unter anderem ein globaler 
Versicherungskonzern. 
 

„Das arabeska ist eine echte Leuchtturmimmobilie – modern, anspruchsvoll und 
mit hoher Strahlkraft. Wir freuen uns sehr, dass wir mit unserem Konzept und 
unserer Erfahrung überzeugen konnten“, sagt Christian Niemeyer, Head of Food 
bei Sodexo Deutschland. „Dieser Auftrag ist für uns nicht nur ein weiterer 
Meilenstein, sondern ein wichtiger Schritt, um unsere Präsenz in München weiter 
auszubauen. Wir sind stolz darauf, für unsere Kunden ein hochwertiges 
gastronomisches Angebot zu schaffen.“ 
 
Das gastronomische Konzept von Sodexo Deutschland basiert auf dem erfolgreichen Dave B.-
Modell, das in Berlin im Einsatz ist. Für arabeska bringt Sodexo Deutschland das innovative 
Dave B.-Konzept erstmals nach München. Es steht für moderne, urbane Gastronomie und ist 
zugleich die kreative Spielwiese für alle Food-Konzepte von Sodexo Deutschland. 
 
Unter der Marke Dave B. lassen sich verschiedene Module – von Markthallenlösungen bis hin 
zu einzelnen Linien – flexibel kombinieren. Sie kann dabei als eigenständiges Format oder 
integriert in etablierte Sodexo-Marken wie „Modern Recipe“, „EAT“ und „Kitchen Works“ 
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eingesetzt werden. Mit Dave B. zielt Sodexo Deutschland besonders auf eine jüngere, urbane 
Zielgruppe ab und erschließt neue Märkte in stark frequentierten Metropolregionen. 
 
Im arabeska erhalten die Gäste ein abwechslungsreiches kulinarisches Erlebnis mit fünf 
unterschiedlichen Food Countern: Pizza, Pasta, Salat, InGreen und Grill. Darüber hinaus 
übernimmt Sodexo Deutschland die Betreuung der Teeküchen sowie Konferenzservices für die 
im Gebäude ansässigen Mieter. 
 

Michael Wahl, Head of Marketing bei Sodexo Deutschland: „Mit Dave B. haben wir 
eine starke, eigenständige Marke geschaffen, die genau auf die Anforderungen 
urbaner Lebens- und Arbeitswelten zugeschnitten ist. Sie ist nicht nur unsere 
Plattform für kreative und flexible Gastronomiekonzepte, sondern auch ein 
zentraler Baustein unserer Wachstumsstrategie. Dave B. erlaubt uns, neue Märkte 
zu erschließen, Zielgruppen gezielter anzusprechen und moderne, modulare 
Food-Erlebnisse zu schaffen. Dass wir dieses Konzept nun erstmals in München 
umsetzen, ist ein bedeutender Schritt für uns.“ 
 
Mit dem neuen Auftrag setzt Sodexo Deutschland seine Strategie konsequent fort, sich als 
ganzheitlicher Partner für moderne Arbeitswelten zu positionieren. Dabei geht es längst nicht 
mehr nur um exzellente Gastronomie – sondern um integrierte Lösungen, die den Arbeitsplatz 
zu einem echten Lebensraum machen. Sodexo kombiniert hochwertige, kreative 
Gastronomiekonzepte mit einem tiefen Verständnis für die Bedürfnisse moderner 
Arbeitnehmenden: Flexibilität, Gesundheit, Nachhaltigkeit und Erlebnis stehen im Mittelpunkt. 
 
Das arabeska ist damit nicht nur ein bedeutender gastronomischer Auftrag, sondern ein klares 
Signal: Sodexo gestaltet aktiv die Arbeitswelt von morgen – mit maßgeschneiderten Angeboten, 
die inspirieren, verbinden und spürbar mehr Engagement, Wohlbefinden und Produktivität 
schaffen. 

 
 

ÜBER SODEXO GLOBAL 

Sodexo wurde 1966 von Pierre Bellon in Marseille gegründet und ist der weltweit führende Anbieter von 
nachhaltiger Betriebsgastronomie und besonderen Erlebnissen in allen Lebensbereichen: in der Lern- und 
Arbeitswelt, in der Gesundheitsbranche sowie in der Freizeit. Die Sodexo-Gruppe zeichnet sich durch ihre 
Unabhängigkeit und die Beteiligung der Gründerfamilie sowie ihr nachhaltiges Geschäftsmodell aus. Mit seinen 
beiden Geschäftsbereichen Food und Facilities Management Services begegnet Sodexo allen Herausforderungen 
des täglichen Lebens und verfolgt dabei ein doppeltes Ziel: die Lebensqualität unserer Mitarbeitenden und der 
Menschen, denen wir dienen, zu verbessern und zum wirtschaftlichen, sozialen und ökologischen Fortschritt der 
Gemeinschaft beizutragen. Wachstum und soziales Engagement gehen dabei Hand in Hand. Das Ziel von Sodexo 
ist zugleich auch Leitspruch: „to create a better everyday for everyone to build a better life for all.”  

Sodexo ist in den Indizes CAC Next 20, CAC 40 ESG, CAC SBT 1.5, FTSE 4 Good und DJSI vertreten. 

ÜBER SODEXO DEUTSCHLAND 

Die 8.000 Mitarbeitenden in Deutschland unterstützen Kund:innen aus verschiedensten Branchen, Industrien und 
Institutionen direkt vor Ort in deren Betrieben und Einrichtungen – darunter Pharma, Konsumgüter, Professional 
Services, Technologie und Gesundheitswesen. Sodexo ist bundesweit an über 500 Standorten tätig. Mit einer 
einzigartigen Kombination von Dienstleistungen für Unternehmen, Behörden, Kliniken, Senioreneinrichtungen und 
Verbraucher:innen erreicht Sodexo Deutschland täglich mehr als eine Million Menschen. Zu unseren Leistungen 
zählen Technische FM-Services, Infrastrukturelle FM-Services sowie Food Services. Unser Leistungsspektrum 
umfasst Reinigung, Catering, Cafeterien-Betrieb, Logistik, Sicherheits- und Empfangsdienste, Konferenzservices 
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sowie Technisches Gebäudemanagement. Zur Sodexo-Familie auf dem deutschen Markt gehört auch die 
hundertprozentige Tochtergesellschaft GA-tec, ein führender Experte für technische Gebäudeausrüstung und 
technisches Facility Management. Bei all unserem Denken und Handeln stellen wir stets unsere Kund:innen in den 
Mittelpunkt und verstehen uns als "B2B4C"-Dienstleister, der den Alltag von Menschen bei der Begegnung und 
hinter den Kulissen ein bisschen besser macht. 

KENNZAHLEN (2024) 

Sodexo weltweit 

• 23,8 Milliarden Euro Konzernumsatz im 
Geschäftsjahr 2024 

• 423.000 Mitarbeitende zum 31. August 2024 

• Nr. 1 der größten privaten Arbeitgeber weltweit mit 
Sitz in Frankreich 

• 45 Länder  

• 80 Mio. Verbraucher:innen jeden Tag 

• 11,9 Mrd. Euro Marktkapitalisierung  

(zum 31. August 2024)  
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Sodexo in Deutschland 

• 8.000 Mitarbeitende  

• 500 Betriebe deutschlandweit  

• 3 Service-Bereiche aus einer Hand: Food, Soft und 
Hard FM 

Kontakt E-Mail-Adresse: kommunikation.de@sodexo.com  
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