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BAKGRUND

Hallbarhet ar ett begrepp som kontinuerligt férandras i takt med samhallets
utveckling och utmaningar. Nya lagar som precis har, eller kommer att trada i
kraft bidrar till att féretags hallbarhetsarbete reglerqs och férbattras i takt med
de dkade Himotférdndringqrnq. EU-direktivet CSRD, separat insthng av textil
och nationellt krav pd sortering av matavfall ér bara négra exempel. Det stalls

allt fler krav pa saval foretag som konsumenter att agera mer hallbart.

[ &r ar sigtte aret i rad som vi p& Insight Intelligence genomfér var riksomfattande
undersskning om svenskarnas syn pa hallbarhet. Understkningen ar
frqmtqgen tillsammans med Oresundsquft Sodexo och Elgigqnfen. Syftef med
undersdkningen ar liksom tidigare att f& en battre forstéelse for hur svenskarna
ser p& foretags hallbarhetsarbete och hur det paverkar véara konsumtionsval, men
ocksd hur man ser pa sin egen livsstil ur ett hallbarhetsperspektiv. Denna rapport
ar en sammanfattning av resultaten som belyser aktuella hallbarhetsfragor men

som ocksd visar hur attityder till hallbarhet har férandrats over tid.

Lukas O Berg
VD, Insight Intelligence
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Det stalls allt fler krav
pa saval fc'jrefctg som
konsumenter att agera
mer héllbart.
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SAMMANFATTNING

Arets undersékning ar genomférd
i skuggqn av en orolig omvarld,
inflation och héga rantor. Detta
avspeglas p& olika satt i resultaten.
Nar vi sammanfattar drets resultat
och jamfér med Jridigotre ar kan vi
se en del negativa férdnc{ringar.
Andelen som foérvantar sig  att
foretag tar ansvar fér att bidra
till en hallbar utveckling minskar.
Farre sager sig ocksd paverkas av

fdretqgs hallbarhetsarbete i valet av
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hallbarhet i sambhéllet.

produkter och tianster. Vikan ocksé se
hur andelen som ar villiga att betala
extra fér hallbarhet har minskat.
Det finns dock fortfarande en
medvetenhet om klimatsituationen
och det egna ansvaret. Atta av
tio upplever att det finns stora
klimatproblem i varlden idag (78 %)

och sex av tio kdnner sig oroligq infor

klimatutvecklingen (59 %).

Trots att andelen som sdger sig vilia leva mer
hé&llbart minskar, svarar nio av tio att de ar beredda

att dndra i sin vardag fér att bidra till en skad

Trots att andelen som sdger sig vilja
leva mer hallbart minskar, svarar nio
av tio att de &r beredda att andra i
sin vardag for att bidra till en skad
hallbarhet i

varannan sdger sig vara beredd att

samhallet.  Ungefar
reparera mer istallet for att kbpct
nytt (54 %) eller att anvanda farre
engéngsartiklar (50 %).




Nar det kommer till engéngsartiklar

inférdes det en lag den férsta januari
i &r som gdr ut pd att restauranger,
caféer, livsmedelsbutiker och andra

erb]’ucia

flergangsalternativ f6r take away av

serveringsstallen  méste
mat och dryck. Drygt fyra av tio av
respondenternq i undersékningen ber
Ql&rig om den typen av férpackning
(42 %). Nastan lika ménga sager
sig inte ens veta om att s&dana

forpackningar existerar (39 %).

En annan lag som inte verkar ha
fatt ndagot vidare genoms]ag ar den
om Qvfallshantering. Fran och med
| januari i ar &r det obligatoriskt att

sortera ut matavfall. Trots att det nu

enligt lag ar férbjudet, svarar var
femte att de slanger sitt matavfall i
restavfallet (21 %). Nasta ar ar det
inte heller tillatet att kasta klader
och annan textil i hushéallsavfallet.
Nastan var figrde sager sig géra det i
dag (23 %). Har finns uppenbarligen

utrymme fér informationsinsatser.

kopplaf tll

hallbarhet ar nagot som aterkommer

Informationsbrist

i resultaten. Hela 84 procent av
tycker att det ar

svért att veta om foretag ar eller

svenskarnq

agerar hallbart. Sex av tio sager
sig ocksd vara intresserade av att

ta del av information frén den

nya héallbarhetsstandarden  CSRD.

De flesta efterfrdgar information,
men verkar trétta pa& de olika
véardeord som ofta anvéands i
hallbarhetssammanhang. Ord  som
nu’furligt klimatneutralt, klimatsmart
och  netto  noll upplevs inte

som trovardiga.

Ett satt for foretag att kommunicera
sina  hé&llbarhetsdtaganden ar att
ansluta sig till olika cer’fifieringqr och
standards. Av dessa standards finns
det fyra som 1yfts fram som Vikfigast
i allménhetens 6gon. Det ar Krav,
Bra miljsval, Fairtrade och Svanen, i

den orclningen.



OM UNDERSOKNINGEN

Undersékningen ar giord i samarbete med Oresundskraft, Elgigqnfen och Sodexo.

Insigh’[ In’[eﬂigence har wvarit évergripqncle ansvarig for undersékningen,

koordinering av samarbetet och sqmmqnfqﬁning av denna rapport.

Undersskningen innefattar svar fran 1000 svenskar mellan 16 och 70 ar som
under maj 2024 intervijuats av Verian genom Sifopanelen som &r en slumpmassigt

rekryterad webbpanel Undersskningen dr riksrepresentativ for Sverige.

Sqmﬂigq ciiqgrclm ar uppsfdﬂda i procen’fqn&elqr. [ de diqgrqm dar den totala

procentsatsen éverstiger 100 har flera svarsalternativ varit méjhgq.

.. *
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SYNEN PA DAGENS
KLIMATSITUATION

[ undersékningen talar vi framst
om hallbarhet, men i tittar
ocks& p& den narliggande fragan

om klimqtu’[veckhngen

Atta av tio svenskar upplever
att det finns stora klimatproblem
i varlden idag (78 %). Det &r en

minskning med tv& procentenheter
sedan férra  &ret, vilket faller
inom fe]mqrginq]en och inte kan
sakerstallas. Om vi daremot jamfor
med resultaten fran 2020 kan vi se
att motsvarande andel har minskat
med fyra procentenheter. Att andelen

som upplever stora klimatproblem

minskar skulle kunna férklaras av
en sorts klimattrétthet som vi skrivit
om i tidigare rapporter. 63 procent av
kvinnorna i undersékningen upplever
mycke’[ stora k]imq’rproblem vilket
kan jamféras med endast 36 procent

av mdnnen.

HUR UPPLEVER DU KLIMATSITUATIONEN | VARLDEN IDAG? (%)

2020 2021 [ 2022
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1. Det finns inga 2.
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AH’C( av tio svenskar upp]ever att det finns stora

klimatproblem i varlden idag (78 %).
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5. Det finns Tveksam, vet ej

mycket stora
klimatproblem
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Sex av tio kanner sig oroligq infor

klimatutvecklingen (59 %). Det ar

ungefar lika stor andel som svarade
det férra aret (57 %), men &r en
6kning med sex procentenheter sedan
2019 (53 %). Andelen som kénner sig
uppgivna infér klimatutvecklingen
fortsatter att éka. Nastan var
tredje svensk sdger sig nu vara det

(31 %), vilket ar en okning med

13 procentenheter under de senaste
sex &ren. Det ar framst de yngsta
respondenternq som  kanner sig
uppgivna (40 %). De yngsta ar
samtidigt de som i storst utstrackning
sager sig vara likgiltiga. 16 procent
av de yngsta sdger sig vara hkgﬂtiga
jamfsrt med motsvarande tre procent

bland de aldsta.

24

Andelen som kénner
sig uppgivna infor
klimafufvecklingen

fortsatter att éka.



Parallellt med att allt fler kanner sig
uppgivna infér klimatutvecklingen
har andelen som kanner sig hoppfullq
minskat. 17 procent svarar i &r att de
kénner sig hoppfuﬂq infér klimatet,
vilket kan jamféras med 27 procent

som svarade det 2020. [ o&vrigt

ar forandringarna fér smé& fér att

kunna sdkerstallas.

Man kéanner sig hoppfuﬂq i dubbelt s&
stor utstrackning (22 %) som kvinnor
(1 %), medan kvinnor ar betydligt

mer oroliga (72 %) an vad man

SYNEN PA DAGENS KLIMATSITUATION

ar (47 %). Kvinnor kénner sig ocksa
uppgivna infér klimatutvecklingen
i stérre utstrackning (35 %) dn
vad mén goér (28 %). Mdan &r mer
obrydda (12 %) &n vad kvinnor
ar (5 %).

HUR KANNER DU INFOR KLIMATUTVECKLINGEN?

2019 | 2020 [ 2021

Orolig

Uppgiven

Hoppfull

Engagerad

Skuld

Likgiltig

Obrydd

Trygg

[ 2022 @ 2023 W 2024
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HUR FORETAGS
HALLBARHETSARBETE
PAVERKAR VARA
KONSUMTIONSVAL

Andelen som sdger sig p&verkas
av féretags hallbarhetsarbete i sina
konsumtionsval minskar. I ar svarar
49 procent att de i stor utstrackning
gor det vilket kan jamféras med 58
procent forra dret. Parallellt kan vi se
att andelen som i liten utstrackning
siger sig pdaverkas dar hogre an
ndgot annat ar. 46 procent sager sig

péverkas i liten u’rstrdckning vilket

9

ar en okning med nio procentenheter

under det senaste aret.

Att  farre sager sig  pdaverkas
hallbarhetsarbete
kan delvis handla om en sorts

hallbarhetstrotthet,

fatigue) men det kan ocksd vara en

av foretags
(sustainability

effekt av det senaste arets ekonomiska

1dge med inflation och hégre rantor,

Andelen som sGger sig pdverkas av fc'jrefctgs

héallbarhetsarbete i sina konsumtionsval minskar.

som far fler att prioritera pris

framfsr hallbarhet.

Kvinnor sdger sig paverkas av
foretags hallbarhetsarbete i storre
utstrdckning (57 %) an vad méan gor
(41 %). De aldsta péverkqs ocksa av
det i stérre utsfrdckning (59 %) an
vad de yngsta gér (47 %).

1 VILKEN UTSTRACKNING PAVERKAR FORETAGS HALLBARHETSARBETE DITT VAL AV PRODUKTER

OCH TJANSTER? (%)

2019 [ 2020

B 2021

456 6.8

Mycket liten Ganska liten

utstrackning/ utstrackning
inte alls

B 2022

B 2023 | 2024

5252

849

41

Ganska stor
utstrackning

1414
98
7
4 4 4.6 5
Mycket stor Tveksam, vet ej

utstrackning



Andelen som forvantar sig  att Kvinnor férvantar sig det i stérre

foretag tar ansvar for att bidra till en uts’[rdckning (79 %) én man (68 %)
hallbar utveckling har minskat med och aldre forvantar sig det i stérre
nio procentenheter fran férra aret. utstrackning (80 %) &n yngre (71 %).

1 VILKEN UTSTRACKNING FORVANTAR DU DIG ATT FORETAG TAR ANSVAR FOR ATT BIDRA TILL EN
HALLBAR UTVECKLING?

[ 2023 W 2024

43% 43 %
40 %

19 %

0 5 % o,
- I e
Mycket liten Ganska liten Ganska stor Mycket stor Tveksam, vet ej
utstrackning/ utstrackning utstrackning utstrackning
inte alls
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' i Andelen som férvéantar
sig att férefag tar
ansvar fér att bidra till
en hallbar ufveck]ing

' har minskat med nio

procenten heter fran

ﬁ : Mz forra dret.
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SYNEN PA HALLBARHET

INOM OLIKA

FORETAGSBRANSCHER

Energibrqnsehen ar fortfarande den
bransch som anses arbeta mest
effektivt med hallbarhet. Andelen
som tycker det har dock minskat
med 14 procentenheter sedan 2020.
Energibrotnschen 4r inte ensamma
om en minskning i denna frc"lgct. De
flesta branscher anses arbeta mindre
effektivt med hallbarhet nu, &n
for fyrct ar sedan. Undcmfctgen ar
elektronikbranschen, gruvindustrin,
media, finans och heminreclning,
vars skillnader @r s& sma att de inte

kan sakerstallas statistiskt.

De mest dramatiska tappen i synen
hallbarhetsarbete

syns i livsmedelsbranschen  och

pé foretags

kladbranschen. Andelen som anser
att  livsmedelsbranschen  arbetar
hallbart har halverats under de
senaste fyra daren, frédn 43 procent
2020 till 21 procent i ar. Andelen som
tycker att kladbranschen arbetar
aktivt med hallbarhet har minskat
fran 15 procentenheter 2020 till

endast fem procent i ar.

Mén anser i dubbelt s& stor
utstrackning (22 %) som kvinnor
(10 %) att stalindustrin arbetar mest
effektivt med hallbarhet. Kvinnor
svarar i storre utstrackning (21 %) an

man (15%) att de inte vet.

Observera att de resultaten i grafen
som har ett noll-varde har adderats
under d&ren efter det att fragan

ursprungligen stalldes 2020.

24

Andelen som anser att livsmedelsbranschen arbetar

hallbart har halverats under de senaste fyrct aren.



VILKA FORETAGSBRANSCHER TROR DU ARBETAR MEST AKTIVT MED HALLBARHETSARBETE IDAG?

2020 [ 2021 [ 2022 [ 2023 M 2024 *Nytt svarsalternativ for i ar
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%
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ATT VETA OM ETT FORETAG
AR HALLBART ELLER INTE

De flesta svenskar tycker fortfarande
att det ar svart att veta om féretag ar
eller agerar hallbart, hela 84 procent
svarar det vilket ar lika ménga som
for tva &r sedan. Kvinnor tycker att
det &r svarare att veta det (90 %) an

man (79 %). De aldsta tycker ocksa

att det &r svarare att veta det (89 %)
an vad de yngsta gér (78 %). Den
mélgrupp som med andra ord tycker
att det ar svarast att avgséra om ett
fére’fag &r hallbart eller inte, ar aldre
kvinnor. Bland dem tycker hela 92

procent att det &r svart att veta.

24

De flesta svenskar

tycker fortfarande att

det dar svart att veta

om férefag ar eller

agerar hallbart, hela

84 procent svarar det.

TYCKER DU ATT DET AR LATT ELLER SVART ATT VETA OM ETT FORETAG AR/AGERAR HALLBART?

2022 [7] 2023 W 2024

60 %58 %

25%26 %

Mycket svart

Ganska svart

8% 79

Ganska latt

1% 2%

Mycket latt

5% 6%

Tveksam, vet ej






ATT VETA OM ETT FORETAG AR HALLBART ELLER INTE

[ rets undersékning ville  wi
fanga upp det nya hallbarhets-
rapporteringsdirektivet som trader
i kraft den férsta juli i ar (CSRD).
Det &r en ny standard for icke-
finansiell rapportering hos foretag
kopplat till milis, samhéllsansvar och
bolagsstyrning. Trots att den kanske

framst ar till f6r att anvandas mellan

foretag och myndigheter sdger sig
sex av tio svenskar vara intresserade
av att ta del av den typen av

information (60 %).

Kvinnor &r mer intresserade av att ta
delavdet (67 %) dnvad méandr (52 %).
Unga méan &r minst intresserade av

att ta del av det (52 %).

24

Sex av tio svenskar vill

ta del av information

fran CSRD.

DEN 13JULI 2024 INFORS ETT NYTT EU-DIREKTIV, CSRD (CORPORATE SUSTAINABILITY REPORTING
DIRECTIVE), SOM SKA SAKERSTALLA ATT FORETAG RAPPORTERAR EFFEKTEN AV SINA SOCIALA OCH
MILIOMASSIGA AKTIVITETER. HUR INTRESSERAD AR DU AV ATT TA DEL AV SADAN INFORMATION?

40 %

25 %
20 %
= -
Inte alls Inte sarskilt Ganska intresserad Mycket intresserad Tveksam, vet ej

intresserad
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SYNEN PA OLIKA
HALLBARHETSTERMER

De senaste aren har de talats
allt  oftare om  greenwashing,
vilket kan sammanfattas  som
vilseledande mﬂjékommunikqﬁon
hos férefctg. For att fydhgctre
reglerot vilka vardeord som far
anvdndas i dessa sqmmanhang har
Europaparlamentet réstat  igenom
ett nytt direktiv om kommunikation

kring  uttalade  miljopéstéenden

(Green Claims Directive). [ arets Néstan varannan ser ordet
understkning  ville i ta  reda miljpvanligt som trovardigt (48 %).
pad hur allméanheten ser pa olika Ord som naturligt, klimatneutralt,
ord kopplat till foretags klimat klimatsmart och netto noll ses av de
-och hallbarhetsarbete. flesta svenskar inte som trovardiga.
Det begrepp som anses minst
Ekologiskt ar det ord som flest ser

som frovdrdigt, sju av to svarar det

trovdr&igt ar netto noll. 63 procent
ser netto noll som icke trovardigt.
(71 %). En majoritet ser ocks& ordet 97 procent ser inte netto noll som

fossilfritt som trovardigt (61 %). trovardigt 6verhuvudtaget.

VILKA AV FOLIANDE ORD SOM FORETAG ANVANDER | SIN KOMMUNIKATION UPPLEVER DU GENERELLT SOM
TROVARDIGA ELLER INTE TROVARDIGA?

. Inte alls trovardigt

Ekologiskt

Fossilfritt

Miljévanligt

Naturligt

Klimatneutralt

Klimatsmart

Netto noll

Inte sarskilt trovardigt . Ganska trovardigt . Mycket trovardigt

Tveksam, vet ej

I 6 %
50 %

21%

10 %
47 %

14 %

12 %
42 %

l

6 %

I 23 %
25 %

|

4 %

I 18 %
26 %

|

4 %

I, 18 %
30 %

|

3 %

I 27 %
17 %

|

2%
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For att f& en mer overskadlig bild
av de olika begreppen i relation till
varandra, har vi i linjediagrammet
slagit samman inte alls trovéardigt
och inte sarskilt trovardigt till “inte
trovardigt’ samt ganska trovardigt

och mycket trovardigt till trovardigt”.

De yngsta respondenterna  ser
klimatneutralt som mer trovardigt
(34 %) an vad de aldsta gor (26 %).
De yngsta tycker ocksd i storre
utstrackning ordet ekologiskt som
trovardigt (76 %) an vad de aldsta
gor (59 %).

SYNEN PA OLIKA HALLBARHETSTERMER

VILKA AV FOLIANDE ORD SOM FORETAG ANVANDER | SIN KOMMUNIKATION UPPLEVER DU GENERELLT SOM
TROVARDIGA ELLER INTE TROVARDIGA?

== |nte trovardigt == Trovardigt

72 %
63 %
61% -
33 %
23 %
19 %
Ekologiskt Fossilfritt Miljovanligt Naturligt Klimatneutralt Klimatsmart Netto noll

9

Ord som nal‘ur]igt
klimatneutralt,
klimatsmart och
netto noll ses av de

flesta svenskar inte

som trovardi ga.
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HALLBARHETSSTANDARDS

Det finns idqg en uppsjo av
olika certifieringar och standards
kopplat till féretags klimat- och
hallbarhetsarbete. Vi ville ta reda
pa vilka av dessa som allménheten
ser som viktigast i valet av
produkter och tianster. Eftersom de
olika markningarna &r sa starkt

kopplade till deras logotyper kunde

respondenfernct se dessa logo’fyper

ndr de svarade. Varje responclent fick

ange max tre svarsalternativ var.

Krav ar den mérkning som ses som
viktigast i valet av produkter och
tianster (46 %). Kravmdrkningen falis
av Bra miljgval (39 %), Fairtrade (37
%) och Svanen (37 %). Det &r endast
sju procent som svarar att ingen av

de givna cer’fifieringarnq ar Vikﬁgq

och 10 procent som inte vet, vilket
innebdr att majoriteten ser denna
typ av markningar som viktiga.
Kvinnor &r generellt mer positiva till
hallbarhetsstandards én vad mén ar.
De &ldsta ser dem ocks& som viktigare
an vad de yngsta gér, undantaget ar
Europalévet, vilket de yngsta ser som
viktigt i stérre utstrackning (12 %) an
vad de aldsta gor (5 %).

Krav dr den mérkning som ses som viktigast i valet av

produkter och tjdnster.



VILKA AV FOLJANDE CERTIFIERINGAR/STANDARDS KOPPLAT TILL FORETAGS HALLBARHETSARBETE AR

VIKTIGAST FOR DIG | VALET AV PRODUKTER OCH TJANSTER?

Krav

Bra miljéval

Fairtrade

Svanen

MSC
Marine Stewardship Council

Svenskt Sigill

Rainforest Alliance

Europaldvet

FSC
Forest Stewardship Council

GOTS
Global Organic Textile Standard *

TCO-markning

One planet plate

B Corp

V2

‘o

FSC

Certified
Corporation

Ingen av ovanstaende

Tveksam, vet ej

o

5

3%

1%

1%

%

9%

%

7 %

16 %

26 %

39 %

37 %

37 %

46 %
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SYNEN PA SIN EGEN
LIVSSTIL UR ETT
HALLBARHETSPERSPEKTIV

Sex av tio anser att de lever och agerar
hallbartidag (61 %) vilket ar statistiskt
oférandrat  sedan 2019 (62 %).
Kvinnor anser sig leva hallbart i stérre
utstrdckning (65 %) én vad man

gor (58 %). De aldsta tycker ocksa

att de lever hallbart (70 %) i hégre
grad @n de yngsta (60 %). Kvinnor
mellan 65 och 70 &r ar de som i stérst
ufs{'rdckning anser sig leva hallbart
(76 %). Man mellan 16 och 29 ar
g6r det i minst utstrackning (52 %).

99

Sex av tio anser att

de ]ever OC]’l agerar

hallbart idotg.

1 VILKEN UTSTRACKNING ANSER DU ATT DU LEVER OCH AGERAR HALLBART IDAG? (%)

2019 2020 [ 2021 | 2022 W 2023 | 2024
66
58585
333433
7545 43 4
1112 | s _-_-2
Mycket liten Ganska liten Ganska stor Mycket stor Tveksam, vet gj

utstrackning/
inte alls

utstrackning utstrackning utstrackning






SYNEN PA SIN EGEN LIVSSTIL UR ETT HALLBARHETSPERSPEKTIV

28

Andelen som svarar att de skulle
Vﬂ]’a leva mer hallbart é&n vad de
gor idag har sakta minskat med sju

procentenheter under de senaste sex

aren. Med det sagt ar det fortfarande
sju av tio som vill leva mer hallbart
(70 %). Kvinnor vill leva hallbart

i storre utstrackning (76 %) an

mén (64 %). Man svarar i dubbelt s&
stor utstrackning (23 %) som kvinnor

(12 %) att de inte vill det.

SKULLE DU VILJA LEVA MER HALLBART AN VAD DU GOR IDAG? (%)

| EEE BB

Tveksam, vet

ej

77 75 74 74

2019 2020

Vilion att leva hallbart ar stérst
bland de yngsta respondenterna
och minskar med &ldern. Kvinnor

mellan 16 och 29 &r &r dem som i

2021 2022

stérst utstrackning sager sig vilja leva
mer héllbart én vad de gor idqg.
Bland dem svarar hela 81 procent att

de vill det, vilket kan jamféras med

2023 2024

67 procent bland mdn i samma &lder
och 60 procent av kvinnor mellan 65

och 70 ar.

JAG SKULLE VILJA LEVA MER HALLBART AN VAD JAG GOR IDAG. (%)

81

78 4,
67 67 67
59 61 57 I 60

Man Kvinna 16-29 30-49 50-64 65-70 16-29 30-49 50-64 65-70 16-29 30-49 50-64 65-70
ar ar ar ar ar ar ar ar ar ar ar ar

74 72

L kon — | Alder I I Alder kvinna ——

Alder man
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Kvinnor mellan 16 och 29 &r &r dem som i stérst

utstréickning sdger sig vilja leva mer hallbart én vad

de gor idag.

29



VILLIGHETEN ATT BETALA
EXTRA FOR HALLBARHET

Andelen som ar villiga att betala
mer pengar fér hallbara produkter
och tianster har minskat med 13
procentenheter de senaste fyra dren.
2021 svarade néstan varannan att
de var beredda att géra det (46 %)
vilket kan jamféras med var tredje
som svarar det i &r (33 %). Resultatet
gar i linje med &vriga resultat
som tyder pd ett generellt minskat
engagemang for  hallbarhet, men
svaren pd just denna fragan kan
ocksd vara paverkat av de senaste
arens ekonomiska lage med inflation

och hagre rantekostnader.

Kvinnor ér négot mer viﬂigot att
betala fér hallbarhet (36 %) én vad
mén &r (30 %). Kvinnor mellan 65
och 70 &r ar de som dr mest villiga att
betala fér det. Bland dem svarar fyra
av tio det (41 %) vilket ar dubbelt
s& stor andel som bland mé&n mellan
16 och 29 &r (22 %). Villigheten att
betala fér hallbarhet kar i relation
till hur mycket pengar man tjanar.
Bland dem med hégs’[ ménadslén
sdger sig 4] procent vara beredda
att betala mer for hallbarhet, jamfort
med motsvarande 27 procent bland

dem med lagst mé&nadslen.
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Andelen som dr
viﬂiga att betala mer
pengar fér hallbara
produkter och tignster
har minskat med 13
procentenheter de

senaste fyra dren.

1 VILKEN UTSTRACKNING AR DU BEREDD ATT BETALA MER PENGAR FOR HALLBARA PRODUKTER OCH
TIJANSTER, AN FOR DE SOM INTE AR HALLBARA? (%)

2021 [ 2022

B 2024

1. Inte alls 2.

27 27

3 3

5. Mycket stor Tveksam, vet ej

utstrackning






VILLIGHETEN ATT BETALA EXTRA FOR HALLBARHET

32

[ é&rets understkning stallde i
en folidfraga till de totalt 340
respondenter som svarat att de ar
Viﬂigq att betala mer f6r hallbarhet,
vilka typer av produkter och tjanster
som man dr villig att betala mer for.
Hallbara maltider och livsmedel ar det

som flest ar beredda att betala mer fér.
Tre av fyro av de som ar Viﬂiga att
betala mer fér hallbarhet svarar det
(75 %). Hallbara hushallsnéra tidnster
&r man minst bendgen att betala mer
{61, endast 18 procent svarar att de
ar det.

99

Hallbara maltider och
livsmedel ér det som

flest ar beredda att

betala mer for.

Till skillnad frén tidigare resultat ar
mén generellt mer benéigna att betala
mer fér de olika produkterna/ tiansterna
an vad kvinnor sdger sig vara. Mode/
klader &r dock ett undantqg, det &r
kvinnor mer villiga att betala mer for

(53 %) én vad man ar (45 %).

VILKA TYPER AV MER HALLBARA PRODUKTER/TJANSTER AR DU BEREDD ATT BETALA EXTRA FOR?

Maltider/livsmedel

Resor/transport

Fossilfri elforsérjning

Mode/klader

Elektronikprodukter

Reparationer

Begagnat/second hand

Hushallsnara tjanster

Annat, vad?

Tveksam, vet ej

31 %

26 %

18 %

%

| EXZ

75 %

56 %

54 %

49 %

46 %



Nar vi bryter ner resultatet i
aldersintervaller kan vi se att de
yngsta  respondenterna  generellt
ar mer bendgna att betala for
olika procluk{'er och tianster an
vad de aldsta ar. Storst skillnad
syns ndr det kommer till hallbara

elektronikprodukter, som de yngsta

i nastan fyra ganger s& stor
utstrackning dr beredda att betala
mer f6r (62 %) &n vad de &ldsta ar
(16 %). Hallbara klader ar de yngsta
i tre gdnger s& stor u’fstrdckning
(67 %) som de aldsta (22 %) beredda
att betala mer fér. Det finns dock

undantag. De &ldsta ar mer wvilliga

att betala extra fér hallbara resor/
transport (65 %) dn vad de yngsta
ar (44 %). De aldsta ar ocksd mer
villiga att betala extra fér fossilfri
elférsérining samt héllbara méltider/

livsmedel, én vad de yngsta ar.

VILKA TYPER AV MER HALLBARA PRODUKTER/TIJANSTER AR DU BEREDD ATT BETALA EXTRA FOR?

16-294ar [ 30-49ar [l so-64ar [ 65-70 ar

Maltider/livsmedel
Elektronikprodukter
Reparationer
Hushallsnara tjanster
Mode/klader
Begagnat/second hand
Fossilfri elférsérjining

Resor/transport

24

De yngsta respondenferna dar i nastan fyra ganger s& stor

ufsfrdckning beredda att betala mer pengar for hallbara

79 %
69 %
81 %
51%
40 %
16 %
35 %
27 %
14 %
21%
15 %
8%
55 %
41 %
22 %
31%
20 %
17 %
57 %
51 %
57 %

elektronikprodukter (62 %) én vad de aldsta dr (16 %).

54 %
65 %
65 %
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AVFALLSHANTERING

Mellan aren 2024 och 2027 sker olika
lagéndringar kring avfallshantering
som pdverqu privatpersoner. | drets
undersskning ville vi ta reda p& hur
man sopsorterar i dagslaget. Nasta
ar (2025) ar det inte langre tillatet

att kasta klader och annan textil i

hushallsavfallet i lénder inom EU.
Nastan var fiarde sdger sig gora
det i dag (23 %). Fran den forsta
jonuari i ar ar det obhgatoriskf for
saval hushall som verksamheter att
sortera ut matavfall, trots detta sGger

sig var femte svensk fortfarande

slanga det i restavfallet (21 %).
Boende i Stockholmsomrddet svarar
i storre utstrdckning att de sldnger
sitt matavfall i restavfallet (26 %)
an vad boende i resten av landet

gor (17 %).

VAD AV FOLIJANDE SLANGER DU OFTAST | VANLIGA SOPORNA (RESTAVFALLET), UTAN ATT KALLSORTERA?

Papper

Klader/textilier

Plastférpackningar

Matavfall

Blomjord

Kartonger

Metall

Glas

Kablage
(t.ex. natverkskablar/HDMI-kablar)

Batterier

Fjarrkontroller

Laddare/adaptrar

Smaelektriska apparater
(t.ex. kaffebryggare hartork)

Inget av ovanstaende

Tveksam, vet ej

14 %
6%

-

| ER3

B2

| X3

B

B

%

o

—

25 %

23 %

22 %

21 %

36 %
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Frén den férsta januari i &r dr det obligatoriskt att

sortera ut matavfall, trots detta sdger sig var femte

svensk fortfarande s]dnga det i restaviallet.
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AVFALLSHANTERING

Avfallssorteringen  korrelerar med nagot av de listade produkterna i ,’
alder. Ju yngre respondenterna ar restavfallet (59 %) vilket ar nastan
desto mer sdager de sig slanga olika tre g&nger s& stor andel som bland de Ju yngre responclenferna

saker i restavfallet. Bland de &ldsta yngsta (21 %). . .
ar clesfo mer sager cle
svarar sex av tio att de inte slanger

sig s]dnga olika saker

i restaviallet.

VAD AV FOLIJANDE SLANGER DU OFTAST | VANLIGA SOPORNA (RESTAVFALLET), UTAN ATT KALLSORTERA?

16-29 ar 30-49ar [ s0-64ar [ 6570 ar

Papper 19 %
17 %
Plastférpackningar 17 %
n%
Matavfall 16 %
12 %
Klader/textilier 16 %
12 %

Inget av ovanstaende
¢] 46 %

59 %
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AVFALLSHANTERING
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En  annan 1c1g som  inférdes
den férsta januari i &r handlar
om att restauranger, caféer,
livsmedelsbutiker och andra
serveringss’fdﬂen, som forbrukar fler
an 150 forpackningar i snitt per dag

méste erbjuda flergangsalternativ

for take away av mat och dryck.
Drygt fyra av tio av respondenterna
i undersdkningen svarar att de aldrig
ber om den typen av férpackning
(42 %). Nastan lika ménga vet
inte ens om att s&dana typer av

forpackningar existerar (39 %).

24

Fyra av tio svenskar
vet inte om att

Gteranvéandbara

ﬂerg&n gsfc'irpacknin gar

fér take away existerar.

Kvinnor svarar i stérre utstrackning
(46 %) 8n mén (31 %) att de inte
kanner till att ateranvandbara
ﬂergdngsférpqckningqr existerar.
Man svarar i stérre utstrackning

(50 %) @n kvinnor (34 %) att de

qldrig anvdander dem.

HUR OFTA BER DU OM ATT FA HAMTMAT LEVERERAD | EN ATERANVANDBAR FLERGANGSFORPACKNING?

39 %
Jag visste inte att det fanns
sadana férpackningar

10 %

Tveksam, vet ej

2% 1%
Ganska Alltid
ofta



VILLIGHETEN ATT ANDRA
SIN LIVSSTIL FOR ATT LEVA
MER HALLBART

Nio av tio svenskar sger sig vara
beredda p& att éndra i sin vardag
for att bidra till en ckad hallbarhet
i samhallet. Det ar endast sju procent
som svarar att de inte &r det. De
férdndringar som flest sdger sig vara
villiga att géra ar att reparera istallet
for att képa nytt (54 %) att anvéanda
farre engéngsartiklar (50 %) och
att képct mer begagnq{' (45 %). Att

andra resvanor (21 %) och semestra

mer hallbart (23 %) ar det som folk ar

minst bendgna att andra.

Kvinnor &r generellt mer benagna att
forandra sin Varolog an vad mén ar. De
yngre ar ocksé mer villiga att férandra
sig an vad de aldre ar. Vi kan ocksa
se att boende i storstadsregionerna
(Stockholm, Géteborg och Malms) ar
mer Oppna for hallbara férdndringar

&n vad boende i resten av landet ar.
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Nio av tio sager sig

vara beredda pd att

dndra i sin Vardag for
att bidra till en skad
hallbarhet i samhéllet.

VAD AR DU BEREDD ATT ANDRA | DIN VARDAG FOR ATT BIDRA TILL EN OKAD HALLBARHET | SAMHALLET?

Reparera istéllet for att kdpa nytt

Anvanda farre engangsartiklar

Kdépa mer begagnat

Minska energianvandning

Kallsortera mer

Anvanda produkter langre an vad jag
gor idag

Minska koéttkonsumtion

Semestra mer hallbart

Andra resvanor i vardagen

Annat, vad?

Tveksam, vet ej

Inget

23 %

21 %

W
X

7 %

38 %

37 %

36 %

35%

45 %

54 %

50 %
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HALLBARA VAL | VARDAGEN

Motﬁnk'dp ar den del av Vqrdagen
dar det anses viktigast att gora

hallbara  val, var tredje svarar

det (34 %). Sam{'i&igt kunde wvi

tidigare i rapporten se hur andelen
som upplever livsmedelshranschen
som héllbar har halverats under de

senaste dren.

Nastan lika ménga ser det som
viktigast nar de handlar klader
(28 %). Ungefar var sjatte svarar att
de inte vet (16 %).

1 VILKEN DEL AV DIN VARDAG TYCKER DU ATT DET AR VIKTIGAST ATT GORA MER HALLBARA VAL?

Nar jag...

Handlar mat

Handlar klader

Bestaller saker online
Forbrukar el i hemmet
Planerar en resa

Aker till jobbet

Handlar teknikprodukter
Képer/lagar lunch pa jobbet
Tveksam, vet ej

Annat, vad?
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Matinksp édr den del

av Vardagen ddl’ def

anses viktigast att géra

hallbara val







HALLBARA VAL | VARDAGEN

Vi fragade ocksd om vilken del av
vardagen man framst gér hallbara
val Nar vi jgmfér resultaten kan vi se
att matinkép Gven har toppar listan
(42 %). Trots att svarsalternativen

pé frégorna skiljer sig nagot kan i

se att det finns en viss diskrepans i
svaren. Nar det exempelvis kommer
till att planera en resa ar det endast
tio procent som gér det hallbart idag,
medan 18 procent tycker att det
ar viktigt.

1 VILKEN DEL AV DIN VARDAG GOR DU FRAMST MER HALLBARA VAL?

Nar jag...

Handlar mat

Forbrukar el i hemmet
Aker till jobbet

Ater lunch pé jobbet
Bestaller klader online
Planerar en resa

Handlar teknikprodukter
Annat, vad?

Tveksam, vet ej
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29 %

29 %

13 %

Mm%

10 %

7%

2%

15 %



DE FRAMSTA HINDREN FOR
ATT LEVA MER HALLBART

Priset ar det som hindrar flest fran
att leva hallbart i sin vardag, fler
dn varannan svarar det (54 %). Var
tredje svarar att deras bekvdmhghe’r
ar det framst hindret (33 %). Var
fiarde saknar kunskap om hur de gor
hallbara val (24 %) och var femte
saknar tillgang till hallbara alternativ
(21 %). Det &r endast 14 procent som
uppger att de inte hindras frédn att
gora hallbara val, vilket innebar att

de flesta upplever nagon form av

hinder.

Det ar framst de yngre respondenterna
som hindras av att géra hallbara
val. Bland de som ar mellan 16 och
29 &r svarar 67 procent att de framst
hindras av priset, vilket @ mer an
dubbelt s& stor andel an bland dem
som ar mellan 65 och 70 ar (32 %).
De yngsta svarar ocksa i betydligt
stérre utstrackning att de hindras av
tid och bekvamlighet (41 %) an vad
de aldsta gor (17 %).

24

Priset ér det som
hindrar flest fran
att leva héllbart i
sin vardag, fler én

varannan svarar clef

VAD HINDRAR DIG FRAMST FRAN ATT GORA MER HALLBARA VAL | DIN VARDAG?

54 %
Priset (att hallbara val ar
dyrare an icke hallbara)

24 %

Kunskap om hur jag gér

hallbara val

21 %

33 % Ingen tillgang till
hallbara alternativ

Bekvamlighet/tid

14 %

Jag hindras inte
att gora hallbara
val i min vardag

13 %
Ingen majlighet
att reparera

4%
Tveksam,
vet €]
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ATTITYDER TILL ATT
KOPA BEGAGNAT

De flesta svenskar dar éppna for att
handla begagnat. De &r endast sex
procent som antingen inte kan tanka
sig det alls (3 %) eller som svarar
att de inte vet (3 %), vilket innebar
att resterande 94 procent kan tanka

sig att koépa ndgonting begagnat.

Det som flest kan tanka sig att képa
begagnat ar bil (78 %), cykel (72 %),
bocker (69 %) och mbbler/inredning
(67 %). Det man ar minst bendagen
att handla begagnqt ar vitvaror

(22 %) och datorer/surfplaﬁor (26 %).

Kvinnor ar mer villiga dn man att
képa samtliga listade saker begagnat.
De yngsta ar ocksa mer villiga till
samtliga typer av begagnatkép an

vad de aldsta ar.

VILKA AV FOLIANDE PRODUKTER AR DU VILLIG ATT KOPA SECOND HAND/BEGAGNAT/ATERANVANT?

Bil

Cykel

Bocker

Mébler/inredning

Klader

Sport- och friluftsutrustning
Mobiltelefoner

Datorer och surfplattor

Vitvaror
(t.ex. kylskap/diskmaskin/tvattmaskin)

Tveksam, vet ej

Inga av ovanstdende

9

29 %

26 %

22 %

| ER
| EX3

94 procent kan tdanka sig att l{épct négonting begctgnctf.

78 %

72 %

69 %

67 %

52 %

45 %
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HALLBARA INVESTERINGAR

FOR HEMMET

Solpaneler &r den typ av hallbar
l6sning fér hemmet som flest kan
tanka sig att investera i (39 %). Var
tredje kan tanka sig att investera i
batterier for 1agring av solenergi
(34 %) och nastan lika manga kan
tanka sig att kopa en elbil (32 %).
Fiarrvarme ar det relativt f& som kan
tanka sig att investera i (13 %), vilket
inte ar s& konstigt med tanke pa att
det endast ar relevant fér de som bor i
hus. Varannan svarar att fiagrrvérme

inte &ar relevant fér dem (50 %).

Nastan lika manga svarar att
varmepump inte dr relevant for
dem, troligtvis av samma anledning
(47 %). Det &r daremot dubbelt s&
stor andel som kan tanka sig att
investera i en vérmepump (25 %) an

i fjgrrvarme (13 %).

Nar vi jamfér med férra arets resultat
pd samma fraga kan vi sen en del
intressanta  forandringar. Andelen
som sdger sig vara intresserade av

att investera i en elbil har minskat

med hela 17 procentenheter under det
senaste dret. Andelen som kan tanka
sig att investera i solpaneler har ocksa
minskat, med nio procen’fenhefer
sedan forra aret. Vi ser ocksa en
minskning i andelen som kan tanka
sig att investera i batterier f6r lagring
av solenergi (- 7 %). Denna minskade
investeringsvilja i hallbara l8sningar
for hemmet bottnar troligtvis i det
senaste drets ekonomiska lage med

inflation och hogre rantor.

HUR INTRESSERAD AR DU AV ATT KOPA/INVESTERA | FOLJANDE?

32%

50%
28

18 %

39%

34

Solpaneler

33% 12% 35
23%
Elbil
T %
. Varmepump

Batterier for lagring av solenergi

Laddstolpe

Fjarrvarme



SUMMERING AV RESULTAT

ALLT FLER KANNER SIG UPPGIVNA INFOR KLIMATUTVECKLINGEN

Nastan var tredje svensk sager sig vara uppgiven infoér klimatutvecklingen
(31 %), vilket ar en 6kning med 13 procentenheter under de senaste sex aren.
Det ar framst de yngsta respondenterna som kdnner sig uppgivna (40 %).
Parallellt med att allt fler kanner sig uppgivna har andelen som kénner sig

hoppfuﬂct minskat.

FARRE SAGER SIG PAVERKAS AV FORETAGS HALLBARHETSARBETE |
SINA KONSUMTIONSVAL

[ &r svarar 49 procent att de i stor ufs’frdckning péverkqs av fére’fqgs
hallbarhetsarbete i sina konsumtionsval vilket kan jamféras med 58 procent
forra aret. Parallellt kan vi se att andelen som i liten utstrackning sdger sig

paverkas har skat med nio procentenheter under samma period.

FYRA AV SJU HALLBARHETSTERMER UPPLEVS INTE SOM TROVARDIGA

Ord som naturhgt klimatneutralt, klimatsmart och netto noll ses av de flesta
svenskar inte som trovardiga. Det begrepp som anses minst trovardigt ar netto
noll. 63 procent ser netto noll som icke trovardigt. Ekologiskt ar det ord som
flest ser som trovdrdig’r, sju av tio svarar det (71 %). En majoritet ser ocksd ordet

fossilfritt som frovdrdig{' (61 %).

FARRE SAGER SIG VILJA LEVA MER HALLBART

Andelen som svarar att de skulle vilja leva mer hallbart an vad de gér idag har
sakta minskat med sju procentenheter under de senaste sex dren. Med det sagt
ar det fortfarande sju av tio som vill leva mer hallbart (70 %). Kvinnor vill leva
hallbart i stérre ufs’frdckning (76 %) an man (64 %). Man svarar i dubbelt s&
stor utstrackning (23 %) som kvinnor (12 %) att de inte vill det.

47



SUMMERING AV RESULTAT

48

HALLBARHET

S~

.i’l

LIVSMEDELSBRANSCHEN OCH KLADBRANSCHEN RASAR |
HALLBARHETSANSEENDE

Andelen som anser att livsmedelsbranschen arbetar hallbart har halverats
under de senaste fyra aren, fran 43 procent 2020 till 21 procent i &r. Andelen
som tycker att kladbranschen arbetar aktivt med hallbarhet har minskat fran
15 procentenheter 2020 till endast fem procent i ar. Energibranschen ar

fortfarande den bransch som flest anser arbetar mest effektivt med hallbarhet.

DE FLESTA SVENSKAR EFTERFRAGAR BATTRE INFORMATION OM
FORETAGS HALLBARHETSARBETE

De flesta tycker fortfarande att det ar svart att veta om féretag ar eller agerar
hallbart, hela 84 procent svarar det. Sex av tio sGger sig vara intresserade av att
ta del av foretags hallbarhetsarbete inom ramen f6r det nya CSRD-direktivet som
inférs i ar (60 %). En majoritet fycker ocks& att olika hallbarhetsstandards och

certifieringar ar viktiga i valet av produkter och tianster.

MINSKAD BETALVILIJA FOR HALLBARA PRODUKTER OCH TJANSTER

Andelen som ar Viﬂiga att betala mer pengar for hallbara produkfer och tjanster
har minskat med 13 procentenheter de senaste fyra aren. 2021 svarade néstan
varannan att de var beredda att géra det (46 %) vilket kan jamféras med var
tredje som svarar det i ar (33 %). Resultatet gar i linje med évriga resultat som
tyder pé& ett generellt minskat engagemang fér hallbarhet, men just denna fraga
kan ocksa vara paverkat av de senaste drens ekonomiska lage med inflation och

hégre rantekostnader.

NIO AV TIO AR BEREDDA ATT FORANDRA VARDAGSRUTINER FOR ATT
BIDRA TILL EN OKAD HALLBARHET

Nio av tio svenskar sager sig vara beredda pa att dndra i sin vardag fér att bidra
till en skad hallbarhet i samhallet. Det ér endast sju procent som svarar att de inte
ar det. De fbrdndringur som flest sdger sig vara ViHng att géra ar att reparera
istallet for att képa nytt (54 %) att anvanda farre engéngsqrfiklar (50 %)
och att képa mer begagnat (45 %). Att andra resvanor (21 %) och semestra mer
hallbart (23 %) ar det som folk &r minst bendgnq att andra.



RESTAVFALL

ANDRAHAND

VAR FEMTE SVENSK SLANGER MATAVFALL | RESTAVFALLET
TROTS FORBUD

Fréan den férsta januari i ar ér det obligatoriskf for saval hushall som verksamheter
att sortera ut matavfall, trots detta sdger sig var femte svensk fortfarande s]ijngot
det i restavfallet (21 %). Boende i Stockholmsomradet svarar i stérre utstrackning
att de sldnger sitt matavifall i restaviallet (26 %) én vad boende i resten av

landet gor (17 %).

MAJORITETEN AV SVENSKARNA OPPNA FOR ATT KOPA BEGAGNAT

De flesta ar 6ppna for att handla begagnat De ar endast sex procent som
antingen inte kan ténka sig det alls (3 %) eller som svarar att de inte vet (3 %),
vilket innebdr att resterande 94 procent kan tanka sig att képa négonting
begagnat. Det som flest kan tanka sig att képa begagnat ar bil (78 %), cykel (72 %),
bocker (69 %) och mébler/inredning (67 %). Det man dr minst bendgen att
handla begagnat ér vitvaror (22 %) och datorer/surfplattor (26 %).
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AVSLUTANDE REFLEKTIONER

[ forra drets understkning kunde
vi se tendenser pd& en sorts
hallbarhetstratthet, eller ”sustotinctbﬂity
fatigue”. [ &rets undersdkning syns

denna trend mycket tydligare.

Trots att atta av tio fortfarande
upplever att det finns stora
klimatproblem i varlden idag (78 %)
och sex av tio ar oroliga infor
khmqfufveckhngen (59 %), kénner
sig allt fler uppgivna infér klimatet.
Nastan var tredje svensk sager sig
nu vara det (31 %), vilket &ar en
skning med 13 procentenheter under
de senaste sex &ren. Det ar framst de
yngsta respondenterna som kdnner
sig uppgivna. De yngsta ar samtidigt
de som i stérst utstrackning sdger
sig vara likgiltiga. Kombinationen
uppgiven och likgiltig ar n&got som

avspeglas dven i andra resultat.

9

I en global rapport frén

marknadsanalysfsretaget Euromonitor
definieras en av trenderna under
2024 som just ‘green fatigue’.
Hallbarhetstrsttheten vaxer ur
diskrepansen mellan att se  hur
klimatet forvarras samtidigt som
allt fler féretag kommunicerar sitt
héllbarhetsarbete  med  liknande
termer. [ d&rets undersskning kan
vi se hur uttryck som naturligt
och  klimatsmart inte upplevs

som trovdrdiga.

Trots att allt fler hallbarhetstermer
overskélier oss i var vardag
tycker fortfarande 84 procent av
svenskarna att det ar svart att veta
om féretag ar eller agerar hallbart.
Det verkar finnas en efterfragan
pé&  mer specifik information om

foretags hallbarhetsarbete. Hela sex

Trots att allt fler hallbarhetstermer 6verskéljer oss i var

vardag tycker fortfarande 84 procent av svenskarna att

det &r svart att veta om férefag ar eller agerar hallbart.

av tio sGger sig exempelvis vara
intresserade av att ta del av fsretags
hallbarhetsinformation inom ramen

for det nya CSRD-direktivet (60 %).

Det ar latt aott tanka att olika
matverktyg och standardiseringar
for féretctgs hallbarhetsarbete ar for
komphcerac{e for gemene moan att
satta sig in i, men det verkar likval
finnas en efterfragan att ta del av
det. Statistik och harda fakta snarare
an forenklade omskrivningqr.
Kanske ar det en del av medicinen
for att byggcl {'rovdrdighe{ inom
ramen for ett hallbart féretagande

gentemot konsumenter.
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ORESUNDS

ELGIGANTEN

\
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ORESUNDS KRAFT

Imeranl165 &rhar vi kampat for att pa alla satt vikan, bidra till ett battre samhalle
och en battre varld. Allt vi gér handlar om att bekampa klimatférandringarna
och skapa grymma forutsattningar f6r en h&llbar utveckling. Vi vill géra det
latt for manniskor att géra battre val enklare genom att anvanda atervunnen
och férnybqr energi pd mycket smartare, mer effektiva och mil]’évdnhgq satt.
Vi har allt du behéver fér att med rikﬁgt gott samvete, halla clig varm, kall,
laddad och uppkopplq& pé alla mbﬂiga, hdrliga satt! Vi kan mycket men inte
allt. Den férandring som under de kommande tio &ren kommer kravas fér att
klara av klimatutmaningarna, kan vi faktiskt bara uppna tillsammans med
andra méanniskor. S&, vi hoppas verkligen att du redan ar- eller vill vara med

pé denna rafflande akturl

ELGIGANTEN

Elgiganten ar Sveriges ledande &terforsaliare av hemelektronik, vitvaror och
kek. Vi ar en av de aktorer som omsdtter mest inom detaljhandeln. Elgiganten
etablerades i Sverige 1994 och har idag nérmare 3 500 anstallda och 170
butiker och varuhus 6ver hela landet. Har ingar dven Elgiganten Phone House-
butikerna som finns i saval stadskarnor som querior. P& Elgigqnten hjdlper
vi vara kunder att ta del av teknikens magiska véarld, framférallt genom
att forsakra att s& mdanga som moiligt far ut sd& mycket som msiligt av sin
elektronik. Vi erbjuder ett urval av tidnster sdsom reparationer, support, aterbruk
eller &tervinning via produktinbyten, och dven ssker atervinning i butik - allt
for att forlanga livslangden pa elektronikprodukter och material. Med hjalp
av vart miljsledningssystem som certifierats enligt standarden ISO 14001:2015
arbetar vi dven efter mal och rutiner som foljs upp konﬁnuerhgt, for att minska

var miljépdverkan.
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sodexo

SODEXO

Sodexo &r ett varldsledande servicebolag inom hallbar mat och erbjudanden
inom ldrande, arbete halsa och naje. Sodexo har verksamhet i 45 lander och
véara 430 000 medarbetare servar dagligen 80 miljoner manniskor. Vi levererar
kompleﬁo och hallbara lésningctr inom chﬂity management, mat och maltider,
service fér arbetslivet och hjdlprneolel till patienter och brukare. Vara clrygt 4
200 medarbetare forbattrar vardagen fér ménga méanniskor i Sverige varje
dag. Fér goda stunder pa sjukhuset, i skolan eller p& kontoret, med alltifran
en enskild stadtianst till en fullstandig service av allt som f&r arbetslivet att
bli lefungerqnde och trivsamt. Vi finns fér era medarbetare, era kunder, era
skolbarn, era patienter och brukare samt deras néra och kara. Eftersom vctrdctgen
férandras, anpassar vi stdndigf vara lésningqr fér att méta nya behov. Allt for

att forbattra tillvaron f6r ménniskor dér de befinner sig, nar de behsver oss.

INSIGHT INTELLIGENCE

Insight Intelligence &r en analys- och kommunikationsbyra&. Vi hijalper fsretag,
myndighefer och organisationer att definiera férdndringc{r och QHifyder
i sin omvarld. Vi arbetar med att qnquserq, queterq och kommunicera
insikter internt och/eller externt. Véart arbete innefattar allt fran kund- och
medlemsundersskningar till bredare attityd- och marknadsundersskningar.

Insight Intelligence dr ett systerféretag till pr-byrén StrandbergHaage.
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Insight Intelligence AB

Drottninggatan 92-94
111 36 Stockholm

info@insightintelligence se

Tel: +46 8 410 129 00
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