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BAKGRUND

Enligt SMHI praglas klimatsituationen i varlden under 2026 av en fortsatt snabb
uppvarmning, dar forskare varnar f6r att aret kan bli ett av de varmaste som
négonsin uppmadatts. Ldge’[ beskrivs som kritiskt, med en g]obal ’[empera’[urékning

som hgger nara eller 6ver L5—grqdersmélef jamfort med férindustriell tid.

Den hallbara omstdﬂnmgen bland f{jrefqg och konsumenter &r Vikﬁgare an
nagonsin. Fér att férsta allmanhetens syn pd& utvecklingen har vi pé Insight

Intelligence sedan 2019 genomfort riksomfattande undersdkningar om synen pa

klimat och hallbarhet.

Tillsammans med Oresundskraft och Sodexo &r vi nu klara med vér nya
undersokning som genomférts fér &ttonde dret i rad. Resultaten som finns
sammanfattade i denna rapport, visar p& en oroande uppgivenhet infér

klimatutvecklingen, men ocksa en vilja att géra héllbara val

I arets unclersékning har vi, utéver att félja upp Q’[ﬁ’[y&f@rdndringar sver tid
ocksa adderat nya perspekfiv sdsom synen pd Als roll inom hallbarhet och

huruvida man prioriterar hallbarhet som en valfrc‘lgct i héstens riksolctgsval.

Lukas Berg
VD, Insight Intelligence
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I &rets undersskning
har vi, utéver

att fslja upp
affifydfdrdndringar
sver tid ocksd adderat
nya perspektiv sésom
synen p& Als roll
inom hdéllbarhet.
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SAMMANFATTNING

Andelen som anser att det finns
mycket stora  klimatproblem i
varlden idag ar pa den lagsta nivan
sedan vi forst stallde fragan 2020.
"Mycket stora” definieras av de
som svarat 5 pa en 5-gradig skala.
46 procent svarar det i &r, vilket ar en
minskning med atta procentenheter
under de senaste sex dren. Parallellt
dkar andelen som anser att det finns
f& eller inga klimatproblem, dven om
skillnaden ar marginell. Trots att det

ar en oroande utveckling ar det dock

fortfarande en majoritet som upplever

att det finns stora klimatproblem
(74 %). "Stora” definieras av de som
svarat 4-5 pa en 5-gradig skala. Det
ar framst medelalders man som inte
langre ser klimatutvecklingen som
problemq’fisk. Bland mdn mellan
30 och 49 ar &r det i ar endast 61
procent som upplever att det finns
stora klimatproblem wvilket &r en

minskning med 20 procen{'enhefer

sedan 2020.

62 procent kanner sig oroliga infér

klimatutvecklingen. Det ar den

hégsta andelen som svarar det
sedan vi bérjade stalla fragan 2022.
Parallellt har andelen som kanner sig
likgih’igct infor klimcd’ufveckhngen
okat med sex procentenheter under
de senaste tre d&ren. Bland de yngsta
respondenterna (16 till 29 ar) sager
sig 22 procent vara likgiltiga, vilket
kan ]‘drnférqs med motsvarande
tv& procent bland de aldsta (65 till
70 é&r). De yngsta kanner sig éven
uppgivna infér klimatet i dubbelt
s& stor utstrdckning (46 %) som de

aldsta (23 %).




72 procent svarar att de pdverkas av

foretags  hallbarhetskommunikation
i valet av produkter och tjanster.
Den viktigaste paverkansfaktorn ar
att féretaget har en koppling till en
Jtro‘xf('irdig hdﬂbqrhe’fseertiﬁering, 36
procent svarar det. Néastan lika ménga
tycker att det ar viktigt att féretag kan
visa konkreta exempel p& effekten

av sitt hallbarhetsarbete (34 %).

Liksom tidigare &r svarar majoriteten

att de Jtyckelr att det ar svart att veta

24

om ett foretag ar eller agerar hallbart
(78 %). Bland kvinnor mellan 56 och
64 ar svarar hela 92 procent att de
tycker att det ar svart att veta det.
Mest otydligt verkar det wvara i
samband med matinkép. En majoritet
tycker ocksd att det finns situationer
i vardagen dar det ar svért att
goéra hallbara val (64 %). Av dessa
situationer anges matkonsumtion
som det svaraste. Samtidigt ar allt
fler beredda att betala mer pengar

for hallbar mat. Andelen som sdger

Bland de yngsta svarar majoriteten att hallbarhet ér

en avgérancle Va]fréga i host.

sig vara det har skat med tolv

procentenheter under senaste aret.

Eftersom det ar valar ville vi fa
med en frdga om hur man ser pé&
hallbarhet ur ett politiskt perspektiv.
Hela 43 procent svarar att de ser det
som en avgérqnde frégq i hostens
riksdagsval. Bland de yngsta svarar
majoriteten att hallbarhet ar en

avgérande valfraga i host (55 %).



OM UNDERSOKNINGEN

Un&ersékningen ar genomférd i samarbete med Oresundskraft och Sodexo.

Insight Intelligence har wvarit 6vergripande ansvarig fér arbetet med

underséknjngen och rapporten.

Undersokningen innefattar svar fran 1000 svenskar mellan 16 och 70 &r som
under maj 2026 interviuats av Verian genom Sifopanelen som Ar en slumpmdssigt

rekryterctd Webbpqnel. Undersékningen ar riksrepresenquiv for Sverige.

Samtliga diagram &r uppstallda i procentandelar. I de diagram dér den totala

procentsatsen éverstiger 100 har flera svarsalternativ varit méiliga.

For att alla ska svara pé frégornct under samma féru’[sdﬁningqr har sqmﬂiga
respondenter fatt ta del av foljande definition av hallbarhet. Denna definition

har presenterats efter de inledande frégorncl om synen pd klimatsituationen.

I denna undersskning talar vi om "Hallbarhet' Har félier var definition av
begreppet hallbarhet. Hallbarhet handlar om att som foretag, stat, organisation
och individ arbeta fér ett rattvist samhdlle med ansvar fér att minimera miljs-
och klimatpé&verkan och visa hansyn till andra ménniskor. De globala malen for

hallbar ufvec]{ling omfattar saval mi]jémdssig som social hallbarhet.

ORESUNDS *
sodexo
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SYNEN PA DAGENS
KLIMATSITUATION

Innan vi bérjar stalla frégor om
hallbarhet inleder vi liksom tidigare
&r med frdgor om synen p& dagens
klimatsituation. Andelen som
anser att det finns mycket stora
khmatproblem i vdarlden iclqg ar
pa den lagsta nivan sedan vi forst
stallde fragan 2020. 46 procent

svarar det i ar, vilket ar en minskning

med atta procentenheter under de
senaste sex aren. Parallellt &kar
andelen som anser att det finns fa
eller inga khmcd’problem, aven om
skillnaden a&r margineﬂ. Trots att
det ar en oroande utveckling ar
det dock fortfarande en majoritet
som upplever att det finns stora

klimatproblem (74 %).

Man  upplever att det finns
klimatproblem i mindre utstrackning
an vad kvinnor gér. Bland man
svarar tolv procent ett eller tva pa
den femgradigcl skcdcm, vilket kan
jamféras med endast motsvarande

tvé procent av kvinnorna.

24

Andelen som anser att

det finns myckef stora

l{]imafprob]em i varlden
idag 4r pa den ]dgsfa
nivén sedan vi férst

stallde fr& gan 2020.

HUR UPPLEVER DU KLIMATSITUATIONEN | VARLDEN IDAG? (%)

2020 2021 [0 2022 [ 2023 | 2024 M 2025 @ 2026

11222 34546
e ———
1. Det finns inga 2.

klimatproblem alls

11121
e B —

5. Det finns
mycket stora
klimatproblem

Tveksam, vet ej
klimatproblem



Om vi bryter ner svaren demografiskt
och jamfsr fbrdndringarnq éver de
senaste sex dren kan vi se att det
framst ar medelalders man som

inte 1dng1'e ser Himatutvecklingen

som problemaﬁsk, Bland méan
mellan 30 och 49 &r ar det endast
61 procent som upplever att det finns
stora klimatproblem wvilket &r en

minskning med 20 procen{'enhefer

sedan 2020. Kvinnor mellan 50
och 64 &r &r fortsatt de som i stérst
utstrackning upplever att det finns

stora klimatproblem (88 %).

JAG UPPLEVER ATT DET FINNS STORA KLIMATPROBLEM | VARLDEN IDAG (%)

(de som svarat 4-5 pa en 5-gradig skala)

2020 [ 2026

84
76 76 80
74 7
‘ | ‘ ‘ ‘

Total Man Kvinna 16-29 30-49 50-64 65-70

ar ar

ar ar ar ar ar

Alder I

88 86
81 81
70 73
65
‘ | |

16-29 30-49 50-64 65-70 16-29 30-49 50-64 65-70

ar ar ar ar ar

Alder -Man —— L Alder - Kvinna ——




SYNEN PA DAGENS KLIMATSITUATION

9

Andelen som sager sig vara ]ikgi]ﬁga infor

k]imafufvecl{]ingen har skat med sex procenfenhefer

under de senaste tre dren.

12



62 procent kdanner sig oroliga infér
klimatutvecklingen. Det &r den hégsta
andelen som svarar det sedan wvi
bérjade stalla fragan 2022. Parallellt
skar hkgﬂﬁghe{'en (14 %). Andelen
som sdger sig vara hkgﬂﬁga infor
klimatutvecklingen har ékat med sex
procentenheter under de senaste tre
aren. Det ar framst de yngsta som &r
likgiltiga. Bland de mellan 16 och 29

ar sager sig 22 procent vara det, vilket

kan jamféras med motsvarande tva

procent bland de mellan 65 och 70 é&r.

De yngsta kanner sig dven uppgivna
infor klimatet i dubbelt s& stor
utstrackning (46 %) som de aldsta
(23 %). Bland unga kvinnor svarar
50 procent att de kanner sig
uppgivna. Kvinnor kanner sig 6ver]ag
mer uppgivna (43 %) &n vad mdn

goér (33 %).

Man  kanner sig hoppfuﬂa infor
klimatutvecklingen i dubbelt s& stor
utstrackning (21 %) som kvinnor (10 %),
medan kvinnor ar betydligt mer

oroliga (72 %) &n vad man ar (52 %).

Det ¢kade engagemang  infér
klimatutvecklingen som vi kunde se

férra éret (18 %) minskar i ar (14 %).

HUR KANNER DU INFOR KLIMATUTVECKLINGEN?

2022 [ 2023 [ 2024

Oro

Uppgivenhet

Hoppfullhet

Engagemang

Skuld

Likgiltighet

Obryddhet/jag bryr mig inte

Trygg

M 2025 W 2026
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HUR FORETAGS
HALLBARHETSARBETE
PAVERKAR VARA
KONSUMTIONSVAL

Varannan svarar att de i stor utstrackning paverkas av foretags hallbarhetsarbete
vid val av produkter och tjanster (50 %). Det ar i paritet med férra drets resultat

(49 %) men &r betydligt lagre dn andelen som svarade det 2021 (63 %).

I VILKEN UTSTRACKNING PAVERKAR FORETAGS HALLBARHETSARBETE DITT VAL AV PRODUKTER
OCH TJANSTER?

Il 209 M 2020 [ 2021 2022 2023 [ 2024 | 2025 | 2026

5%
4 %
5 %

Mycket liten utstrackning/inte alls
Ganska liten utstrackning

Ganska stor utstrackning

Mycket stor utstrackning

Tveksam, vet ej






Néar i ]ory‘rer upp  svaren
demografiskt och jamfsr sver tid kan
vi aterigen se hur man star for det

stérsta tappet. Bland mén mellan 50

HUR FORETAGS HALLBARHETSARBETE PAVERKAR VARA KONSUMTIONSVAL

svarade det 2019 (58 %). Kvinnor
mellan 65 och 70 ar har dock
tappat néastan lika mycket i samma

aspekt (-17 %).

kombination med den hbga andelen
som kdanner sig  uppgivna infor
klimatet och som tycker att det ar

svart att géra hallbara val, tolkas

som en 6kad klimattrétthet men aven
en hallbarhetstrotthet.

och 64 &r svarar endast 40 procent i
ar att de i stor ufstrdckning pdverkas Farre ser stora khma{'problem och
farre sager sig paverkas av féretags

hallbarhetsarbete.  Detta  kan, i

av fbretags hallbarhetsarbete, vilket

ar 18 procentenheter farre &n som

FORETAGS HALLBARHETSARBETE PAVERKAR | STOR UTSTRACKNING MITT VAL AV PRODUKTER

OCH TJANSTER? (%)
77
68
64
58 60 60 60
55 55
50 51
48
46 4745
40

(de som svarat 4-5 pa en 5-gradig skala)

[ 2019

65 63 64
58 60
56
52 51 53 54
50 48 50
44

B 2026

Total Man Kvinna 16-29 30-49 50-64 65-70 16-29 30-49 50-64 65-70 16-29 30-49 50-64 65-70
ar ar ar ar ar ar ar ar ar ar ar ar
L kon — | Alder I Alder - Man I Alder - Kvinna ——!

9

Att farre séger sig pdverkas av foretags
hé&llbarhetsarbete kan i kombination med den
hégct andelen som kédnner sig uppgivna infér
klimatet tolkas som en ékad klimattrétthet men
dven héllbarhetstrétthet.

16



Hur féretag arbetar med hallbarhet
ar en sqk, hur de kommunicerar
sitt hallbarhetsarbete ér en annan.
[ arets undersékning kompletterade
vi med en frdga om vad i foretags
hallbarhetskommunikation som man
framst paverkas av. Om vi adderar
andelen som svarar att de inte alls
p&verkqs (16 %) med andelen som
svarar att de inte vet (12 %) kan
vi se att resterande 72 procent pa

négot satt péverkqs av féretqgs

hallbarhetskommunikation i val av
produkter och tjgnster.

Den vanligaste paverkansfaktorn
ar att det finns en koppling till
en trovardig hallbarhetscertifiering,
36 procent svarar det. Nastan lika
manga tycker att det ar viktigt att
foretag kan visa konkreta exempel
pa effekten av sitt hallbarhetsarbete
(34 %). Utdver att associeras till olika

markningar och certifieringar finns

99

79 procent svarar att de

pd nagot satt p&verkcts

av fc‘jrefags hallbarhets-

kommunikation i val av

prod ukter och tjanster.

har tydhgq incitament fér féretqg
att konkretisera sitt hallbarhetsarbete
pd ett satt som blir tyouigt for

gemene man.

Certifieringar &r viktigare fér kvinnor
(4] %) an vad det ar fér man (30 %).
Man svarar i mer én dubbelt s& stor
utstrackning (22 %) som kvinnor
(9 %) att deras konsumtionsval inte

paverkas sverhuvudtaget.

VAD | FORETAGS HALLBARHETSKOMMUNIKATION PAVERKAR FRAMST DITT VAL AV DERAS

PRODUKTER/TJANSTER?

Att de ar kopplade till trovardiga hallbarhetscertifieringar
Att de kan visa konkreta exempel pa effekten av
sitt hallbarhetsarbete

Att de har |atit ett oberoende foretag granska
sitt hallbarhetsarbete

Att de foljer trovardiga rapporteringsstandards for
sitt hallbarhetsarbete

Att de kommunicerar utmaningar i sitt hallbarhetsarbete
snarare an endast framgangar

Mina konsumtionsval paverkas inte alls av
foretags hallbarhetskommunikation

Annat, vad?

hr

Tveksam, vet ej

36 %

34 %

19 %

17 %

16 %

16 %






Liksom tidigare ar svarar majoriteten
att de tycker att det &r svart att veta
om ett foretag ar eller agerar hallbart
(78 %). Andelen som svarar det har
dock minskat med &tta procentenheter
under det senaste aret. Andelen som
tycker att det ar latt att veta dar nu

pd& den hégsta nivéan sedan vi bérjade

stalla fragan 2022.

Man fycker att det ar latt att veta
det i dubbelt sa stor utstrdckning
(17 %) som kvinnor gér (8 %). De

HUR FORETAGS HALLBARHETSARBETE PAVERKAR VARA KONSUMTIONSVAL

yngsta respondenterna tycker ocksd
att det &r lattare att veta (16 %) én
vad de aldsta gér (5 %).

Bland kvinnor mellan 56 och 64
ar svarar hela 92 procent att de
tycker att det ar svart att veta
om ett foretag ar hallbart eller
inte. Det ar aterigen ett tecken pd
att féretag maste bli tydligare
i sin  hallbarhetskommunikation

mot konsumenter.

24

Bland kvinnor mellan
56 och 64 ar svarar
hela 92 procent att de
tycker att det ér svart
att veta om ett féretag
ar hallbart eller inte.

TYCKER DU ATT DET AR LATT ELLER SVART ATT VETA OM ETT FORETAG AR/AGERAR HALLBART? (%)

[ 2022 [ 2023

B 2024

22

Mycket svart

5960 58 60

Ganska svart

B 2025 W 2026

56

12
9876

Ganska latt

1

1211

9
6567I

Mycket latt Tveksam, vet ej
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SYNEN PA OLIKA TYPER AV
HALLBARHETSARBETE

[ é&rets undersskning wville vi titta
ndrmare p& hur man ser p& de delar
som utgér féretags hallbarhetsarbete
kopplat till ESG (Environmental, Social,
Governqnce)A Mﬂ]’éqspekten ses som
viktigast i foretags hallbarhetsarbete.
68 procent svarar att det ar ganska

eller mycket viktigt. Det &r dock ingen

statistiskt sakerstalld skillnad mellan
det och synen pa social hallbarhet,
vilket 67 procent ser som wiktigast.
Ekonomisk
daremot inte som lika viktigt (60 %).

hallbarhet upplevs

Med  det sagt ser majoriteten alla
delar av féretags hallbarhetsarbete

som viktiga.

K~vinnor nycker att social hallbarhet
ar vikﬁg{ i storre ufshdckning
(78 %) én vad mén gér (58 % ). Kvinnor
ser  ocksd milismassig  hallbarhet
som viktigare (75 %) &n vad mdén
gor (59 %). Nar det kommer till
ekonomisk hallbarhet finns daremot

inga saddana skillnader.

2 4

Miljsaspekten ses som

viktigast i féretags
hé&llbarhetsarbete.

HUR VIKTIGA AR FOLJANDE DELAR AV FORETAGS HALLBARHETSARBETE ENLIGT DIG?

. 1. Inte alls viktigt 2. . 3.

4%
.

Social hallbarhet

. 4. . 5. Mycket viktigt

37 %

31%

21%

3%
[

Miljémassig hallbarhet

35%

2%
—

Ekonomisk hallbarhet



EN HALLBAR ARBETSGIVARE

Hallbarhet anvands pa olika satt
inom arbetsgivarkommunikation/
employer bmnding/rekry’rering. Vi
ville ta reda p& hur viktigt det
anses vara som faktor nar man
séker jobb. 36 procent svarar att
de i stor utstrackning péaverkas av
foretags hallbarhetsarbete i valet av
arbetsgivare. 46 procent ser det inte
som sdrskilt viktigt. Relativt ménga

vet inte eller kan inte svara pd

det (18 %).

s{'ors{'aclsregionerna

Boende i
(Stockholm, Géteborg, Malms)
tycker att det ar viktigt i betydligt

stérre utstrackning (44 %) an vad

boende i 6vriga landet gér (30 %). De
yngsta ser det ocksa som mer Vikﬁgt
(41 %) an vad de aldsta gor (25 %)
vilket inte ar sa konstigt med tanke

pa att de yngsta i stérre utstrackning

sdker jobb,

44

36 procent svarar att
de i stor utstrdckning
péverkas av féretags

hallbarhetsarbete i

valet av arbefsgj vare.

I VILKEN UTSTRACKNING PAVERKAR FORETAGS HALLBARHETSARBETE DITT VAL AV ARBETSGIVARE NAR DU

SOKER JOBB?
Mycket liten Ganska liten
utstrackning/ utstrackning
inte alls

26 %

Ganska stor
utstrackning

Mycket stor
utstrackning

18 %

Tveksam, vet ej
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Den viktigaste hallbarhetsaspekten
hos en arbetsgivare anses vara att
framija balansen mellan arbetsliv och
fritid. Det ses som viktigare an att
exempelvis féretagets produkter och
tjianster ar mﬂjévdnhgq och etiska. Det
ar tveksamt om de flesta ser balansen
mellan arbetsliv och fritid som det
viktigaste i féretags hallbarhetsarbete
generellt. Svaret p&verkas troligtvis
av att frégctn syf{'ctr till en sjalv
och att man da fokuserar p&
vad man personhgen prioriterar,
hallbarhetsaspekt.

Beteendevetenskapligt rimmar det

oaktat en

val med teorin om psykologiskt

avstand (Construal Level Theory)
som gar ut p& att vi kategoriserar
saker baserat p& hur nara de ar
oss siglva i tid, rum och socialt
avstdnd. Inom miljopsykologi talas
det ocksd om ‘biosfariska varden”
(fokus p& naturen), ‘altruistiska
véarden” (fokus p& andra ménniskor)
och ‘egoistiska véarden” (fokus pé&
personhga kostnader och férdelar).
Nar hallbarhetsfragan flyttar in pa
den egna arbetsplatsen skiftar fokus
fran det biosfariska till det egoistiska,
vilket inte nédvandigtvis ar négot
"fult’, utan snarare kan ses som en

mansklig instinkt.

EN HALLBAR ARBETSGIVARE

24

Den viktigaste
hé&llbarhetsaspekten
hos en arbefsgivctre
anses vara att framja

bCl]Ctl’lS@l’l meﬂan

arbetsliv och fritid.

VAD AR VIKTIGAST FOR DIG PERSONLIGEN ATT DIN ARBETSGIVARE FOKUSERAR SITT

HALLBARHETSARBETE PA?

Besvarat av de som i nagon man ser det som viktigt (totalt 675 svar)

Att foretaget framjar balans mellan arbetsliv och fritid

Att foretaget arbetar for hallbara arbetsvillkor, som
mangfald och inkludering

Att foretagets tjanster eller produkter i sig blir mer

48 %

39 %

33 %

miljévanliga eller etiska

Att foretaget staller tydliga hallbarhetskrav pa partners
och leverantérer

Att foretaget satsar pa kompetensutveckling genom
utbildning och utvecklingsmajligheter

Att resursforbrukningen pa arbetsplatsen minskar
(t.ex. kallsortering, minskad energianvandning)

Att foretagets pensioner, bankval och investeringar
placeras i hallbara alternativ

Att foretaget engagerar sig i lokala samhallsinsatser
(t.ex. lokalt féreningsliv)

Att resor i arbetet sker pa ett mer hallbart satt

Att arbetsplatsen har tillgang till hallbar och halsosam mat

Att foretaget erbjuder méjlighet till volontart arbete eller
annat socialt engagemang

Tveksam, vet ej

32 %

32 %

23 %

14 %

13 %

1M %

s
| ERZ
=
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SYNEN PA HALLBARHET

INOM OLIKA

FORETAGSBRANSCHER

Sedan 2020 har vi haft med en fraga
om vilka branscher man upplever
arbetar mest aktivt med hallbarhet.
Energibranschen har toppat listan
i alla ar, sa éven i ar (37 %). Nar
vi jamfér med hur det sag ut 2020
har andelen som svarar det dock
minskat med 20 procentenheter.
Tatt inpa forstaplatsen kommer
avfallsbranschen som 36 procent
tycker arbetar mest effektivt. Vi ser
mindre férandringar frén férra dret

och i &r, men jamfért med resultaten

fran 2020 syns vissa markanta
skillnader. Livsmedelsbranschen star
for den stérsta férdn&ringen. Andelen
som anser att livsmedelsbranschen
arbetar mest  aktivt med sitt
hallbarhetsarbete  har  halverats
under de senaste sex dren, fran
43 procent 2020 till 22 procent i
ar. Motsvarande  siffra for klader/
modebranschen har ocksa halverats

under samma period, fran 15 procent

tll &tta procent. Aven transport har
minskat fran 32 till 24 procent. Det

finns endast tre branscher som anses
arbeta mer effektivt med hallbarhet
idctg an vad de gjorde for sex ar
sedon, dven om skillnaderna ar
marginella. Det ar gruvindustrin (6 %)
vard (6 %) och finansbranschen (3 %).
Ovriga skillnader &r fér sm& for att
kunna sakerstallas  statistiskt. De
branscher som har ett O-resultat har
adderats efter 2020. Det betyder
alltsa inte att ingen svarat utan att
tidigare resultat helt enkelt saknas for

dQSSQ ]orcmscher.




VILKA FORETAGSBRANSCHER TROR DU ARBETAR MEST AKTIVT MED HALLBARHETSARBETE IDAG?

[ 2020 M 2026

Energi

Avfall
Transport
Livsmedel
Skogsindustrin
Stalindustrin
Bygg- och fastighetsbranschen
Utbildning
Klader/mode
Gruvindustrin
Vard

Restaurang

Elektronik
(t.ex. mobiltelefon/tv/tvattmaskin)

Media
(radio/tv/tidningar)

Finans
Mébler/heminredning
Annan, vilken?

Tveksam, vet ej
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Sedan 2020 har vi haft med en frdga om vilka branscher

37 %

0 %

I 36 %

24 %
o

0 %
I 16 %

0 %
I 15 %

13 %
10 %
r15%
8%

4 %
6 %

4 %

6 %
0 %
I 5 %

6 %
4 %

2 %
3%

o

0 %
2%

b

20 %

man upplever arbetar mest aktivt med h&llbarhet.

Energibranschen har toppat listan i alla &r, s& dven i &r.
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SYNEN PA SIN EGEN
LIVSSTIL SOM HALLBAR

Majoriteten av svenskarna anser att
de lever och agerar hallbart idag,
65 procent svarar det. Det ar statistiskt
oférandrat sedan 2019 (62 %) men ar
en ldgre andel dn som svarade det

2091 (73 %).

Kvinnor mellan 65 och 70 é&r svarar i
stérst utstrackning att de lever hallbart
(82 %) medan kvinnor mellan 16 och
29 ar i minst utstrackning svarar att

de gor det (57 %).

1 VILKEN UTSTRACKNING ANSER DU ATT DU LEVER OCH AGERAR HALLBART IDAG?

B 2010 M 2020 M 2021

Mycket liten utstrackning/inte alls

Ganska liten utstrackning

Ganska stor utstrackning

Mycket stor utstrackning

Tveksam, vet ej

2022 2023 [ 2024 [ 2025 | 2026

1%
1%

33 %
29 %
28 %
57 %
61 %



2 4

Majoriteten av svenskarna anser att de lever och

agerar hallbart idag, 65 procent svarar det.

27



SYNEN PA SIN EGEN LIVSSTIL SOM HALLBAR

28

Den framsta drivkraften for folk
att leva hallbart &r kommande
generationers framtid, ndaston sex
av tio svarar det (57 %). Det ndast
vanligaste svaret &r ‘en 6desfraga
for  manskligheten”.  Alternativen
"personlig halsa” eller "ekonomiskt” ar
det endast 21 respektive 20 procent
som svarar. Resultaten fran denna
fraga kan ses som mer altruistiska
vilket kan kénnas paradoxalt med
tanke pa hur man i tidigare fraga satt

sig sjalv framst nar det kommer till

9

Den frémsta drivkraften fér folk att leva hallbart ér

kommande generationers framtid, nastan sex av tio

svarar det.

vad man féredrar hosen arbe‘fsgivqre.
Detta ar ett valkant fenomen inom
beteendeekonomi och socialpsykologi
kallat "the value action gap” Att
fler vérdesatter en arbetsgivare som
erbjuder flexibla arbetstider framfér
hallbara och etiska tjgnster &r nagot
som paverkar véar direkta vardag
och dé& svarar man rationellt utifran
sitt "egoistiska” perspektiv. Nér man
daremot far en frdga om drivkraft
spelar en annan faktor in som kallas

"social énskabarhet’, som innebar

att vi svarar s& som vi vill framsta.
Kommande generationer dar ett
hégnivé-mal Det ar abstrakt och rér
vér identitet och vara véarderingar.
Arbetslivsbalans  ar et  lagniva-
mal Det ar konkret, fysiskt och rér
vér direkta o6verlevnad. Inget av
resultaten dar en légn och gar inte
nédvandigtvis emot varandra. Det
ar bara ett resultat av hur frégorna

aktiverar oss.




Kvinnor drivs i stérre utstrackning
av kommande generationers framtid
(65 %) an vad man gor (50 %)
medan mdén i ndstan dubbelt s&
stor utstrackning drivs av ekonomi

(25 %) an vad kvinnor gér (14 %).

Bland de &ldsta

svarar hela 78 procent att de drivs

respondenterna

av kommande generationer vilket
kan jamféras med endast 4l procent
bland de yngsta. De yngsta drivs
daremot i storre utstrackning av en
plikt/skyldighet (31 %) an vad de
aldsta gor (21 %).

VILKA AR DE FRAMSTA DRIVKRAFTERNA FOR DIG ATT LEVA HALLBART?

Kommande generationers framtid

Odesfraga for manskligheten

Plikt/skyldighet

Personlig halsa

Ekonomiskt

Férvantningar eller social paverkan
frdn omvarlden

Annat, vad?

Jag saknar drivkrafter att leva hallbart

Tveksam, vet ej

25%

21 %

20 %

-
| EXZ
-

57 %

34 %

24

Kvinnors
hé]]bal’hefsengagemang
drivs i stérre
ufsh‘dckning av

tanken jele! kommande

generationers framtid,

&n vad mdns gor.

29



30

HALLBARA VAL | VARDAGEN

De flesta tycker att det finns
situationer i vardagen dar det ar
svart att géra hallbara val (64 %).
Kvinnor  tycker det i stérre
utstrackning (72 %) &n vad mén
gor (56 %). Aldersmdssigt syns inga
skiﬂnqcler, men ddéremot kan vi se
att boende i storstadsregionerna
(Stockholm, Géteborg, Malms) i
storre u’tsfrdckning Jfycker att det ar
svért (67 %) dn vad boende i 6vriga
landet gér (62 %).

FINNS DET DELAR AV DIN
VARDAG DAR DET AR SVART ATT
GORA HALLBARA VAL, TROTS
ATT DU SKULLE VILIA?

17 % 64 %

Tveksam, vet ej Ja

19 %
Nej

%

De flesta tycker att
det finns situationer i
Vardagen dér det ar

svart att géra hallbara
val (64 %).






HALLBARA VAL | VARDAGEN

Det ar framst i samband med
matkonsumtion som man upplever det
som svéart att géra hallbara val Av
de som fycker att det ar svart att veta,
svarar drygt var tredje det (35 %).
Tidigqre i undersékningen kunde vi
se hur synen pé& livsmedelsbranschens
hallbarhetsarbete har halverats. Har
kan det finnas en méj]ig férquring.
Trots att livsmedelsbranschen ar en
av de branscher som mest aktivt

kommunicerar hallbarhet i form

Q

9

av olika 1’1&]1barhetscerﬁfieringo1r,

kvalitetsmarkningar  och  begrepp
som ekologiskt och naturligt ar det
anda den del av vardagen dar folk
upplever det som sv&rast att géra
hallbara val. Har kan vi &terigen
véanda oss till beteendeekonomin for
en méjlig férklaring och begreppef
The Paradox of Choice. Nar vi har
fér manga alternativ och f6r méanga
parametrar att ta hansyn till, blir vi

ofta pqrquserude i stallet for h]’dlpfq.

5
.
=
-

Det ar frémst i samband med matkonsumtion som man

upplever det som svéart att géra héllbara val

En konsument i en livsmedelsbutik ska
vaga ekologiskf (bekdmpningsmeclel)
mot ndrproducerat (transport) mot
forpackning (plast vs. glas) mot pris.
Eftersom  livsmedelsbranschen har
skapat s& ménga olika markningar
(KRAV, Fairtrade, MSC, FSC,
Nyckelhéalet, ete.), blir den kognitiva
belastningen for hég, Folk ger upp

och upplever det som "svart”.



Om vi jdmfér med otvfctﬂshotntering,
dar det finns tydliga och begransat
antal fack fér sortering, blir det
lattare att goéra ett hallbart val
Endast sju procent tycker att det ar
svért att géra héllbara val i samband

med avfall.

De yngsta tycker att det ar svarare
att géra hallbara val kopplat till
matkonsumtion (44 %) an vad
de aldsta gor (28 %). De aldsta
tycker daremot att det ar svarare
med héllbara val i samband med
transporter i vardagen (40 %) an

vad unga gér (22 %).

%

Endast sju procent

att géra hallbara

val i samband med

avfallshanterin g

fycker att det &r svart

INOM VILKA DELAR AV VARDAGEN UPPLEVER DU STORST SVARIGHETER ATT GORA HALLBARA VAL?

Besvarat av de som tycker att det ar svart (totalt 663 svar)

Matkonsumtion

Resor (semester)

Transport i vardagen

Klader

Elektronik

Ekonomi/finansiella tjanster/sparande

Boende

Avfallshantering

Annat, vad:

Tveksam, vet ej

14 %

9 %

7 %

2%

22 %

31%

29 %

35%

34 %
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SYNEN PA PRIS
KONTRA HALLBARHET

Om man staller pris mot hallbarhet
s& vinner pris. Frdgan &r saklart
mer nyansemd an s&, men vi ville
anda stalla en frdga utan négra
mellanalternativ dar respondenternq
fvingctdes ta s{'dﬂning genereﬂf utan
vidare kontext. De yngsta tycker att

priset &r viktigare i stérre utstrackning

(59 %) an vad de aldsta gor
(40 %) medan de aldsta tycker
att hallbarhet ar viktigare i stérre
utstrackning (34 %) &n vad de
yngsta gér (26 %).

Man {'ycker att pris ar Vikﬁgare
(54 %) &n vad kvinnor gor (49 %).

En intressant notering &r att det
inte finns nagra skillnader i svaren
baserat pé& inkomst. Bland de som
tignar mindre &n 15 000 kr per
ménad svarar 52 procent att pris ar
viktigare, vilket ar exakt lika stor

andel som bland de som tjagnar mer

an 50 000 kr per ménad.

HUR SER DU PA PRIS KONTRA HALLBARHET | VALET AV PRODUKTER OCH TJANSTER?

51%
Priset ar generellt viktigare
fér mig an vad hallbarhet ar

9

31%

Hallbarhet ar generellt viktigare
fér mig an vad priset ar

18 %

Tveksam, vet ej

Om man stéller pris mot h&llbarhet s& vinner pris.
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SYNEN PA PRIS KONTRA HALLBARHET

36

Nar vi fragar om vilka hallbara

produkter/tignster man 4&r beredd
att betala mer fér kan vi se en del
intressanta skillnader fran férra dret.
Mat/livsmedel har gatt om klader
och toppar nu listan. Varannan
sager sig vara beredd att betala mer
for hallbar mat, vilket ar en t'>kning
med tolv procentenheter under det

senaste dret.

Fér att sammanfatta de till synes
paradoxala  resultaten kopplat till
livsmedel: 1 Matkonsumtion —éar
den del av vardagen dar flest ser
det som svart att géra hallbara

val 2 Andelen som upplever att

branschen  arbetar mest aktivt
med héllbarhet har halverats. 3.
Samtidigt ar fler &n tidigare beredda
att betala mer pengar fér hallbara
matalternativ. En msilig férklaring
till detta ar att man i ett sverflod
av héﬂbqrhe’fsmdrkningqr har bérjat
se priset som en kvalitets/
hallbarhetsindikator.  Nagot  som
ocksd kan spela in &r den sa kallade
lappstifts-effekten” som ofta syns i
samre ekonomiska tider. Det handlar
om att vi drar in pé stora kép (resor,
bﬂqr, renoveringar) men unnar o0ss
smd&, moraliskt férsvarbara lyxvaror

i vardqgen.

24

Varannan séger

sig vara beredd

att betala mer fér
hallbar mat, vilket ar
en él{ning med tolv
procentenheter under

det senaste aret.



Undantaget  livsmedel  (+12 %)
och energiférsérjning (+2 %) har
betalvilian ~ minskat inom  alla
ovriga listade produkter/tjdns’fer,
sdsom klader (-6 %), elektronik

(-9 %), semesterresor (-6 %) och

drivmedel (-4 %).

De aldsta ar i stérre utstrackning

an de yngsta beredda att betala

mer fér hallbar mat/livsmedel och
semesterresor medan de yngsta i
stérre utstrackning én de aldsta ar
beredda att betala mer fér hallbara
klader och elektronik.

VILKA PRODUKTER/TIANSTER AR DU BEREDD ATT BETALA MER FOR, FORUTSATT ATT DE AR MER HALLBARA

AN ALTERNATIVEN?

2025 [ 2026

Mat/livsmedel
Klader

Elektronik
Energiférsérjning
Semesterresor
Drivmedel
Annat, vad?
Tveksam, vet ej

Inget

N, 5O %

N, 42 %

I 25 %

I, 26 %

I, 24 %

I 23 %

1%

I 11 %

I 16 %

9

Undantaget livsmedel
och energifdrsérjning
har betalviljan minskat

inom alla 6vriga listade

produkfer/ tjidnster,

sasom klader, elektronik,
semesterresor och

drivmedel.
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Al OCH HALLBARHET

Man kan argumentera for att
utvecklingen av Al i samhallet bade
kan ses som negativt fér miljon med
tanke pé den energiférbrukning som
kravs, men det kan ocksd ses som
positivt till folid av nya verk’fyg for
resurseffektivisering. Tveksamheten
syns i resultaten. Hela 43 procent
svarar att de inte vet, s& resultaten far
tolkas med forsiktighet. Det ar dock
fler som tror att Al kommer att leda
till ett mindre (35 %) snarare &n mer

(22 %) hallbart samhalle.

Maén tror i stérre utstrackning an
kvinnor att Al bade kommer att
leda till bade ett mer och ett mindre
hallbart samhalle. Kvinnor svarar
i storre utstrackning att de inte vet.
Bland de yngsta respondenterna
svarar ungefdr varannan att de
tror att Al kommer att bidra till ett
mindre hallbart samhalle (48 %).
Det kan jamféras med motsvarande
knappt var femte bland de
aldsta (18 %).

9

Fler tror att Al
kommer att leda till ett

mindre snarare én mer

hallbart samhélle.

TROR DU ATT UTVECKLINGEN AV Al KOMMER ATT BIDRA TILL ETT MER ELLER MINDRE

HALLBART SAMHALLE?

43 %

Tveksam, vet ej

35 %
Mindre hallbart

22 %
Mer hallbart




Bland de 22 procent som tror att Al
kommer att bidra till ett mer hallbart
samhalle  &r  energieffektivisering

det omrade som flest tror kommer

paverkas (42 %). Bland de aldsta
svarar 56 procent det, vilket &r mer
an dubbelt s& stor andel som bland de
yngsta (21 %). Energieffektivisering

foljs av samhdﬂsplctnering/
infrastruktur (32 %),  logistik/
frakt (30 %) och energisystem/

elnat (29 %).

INOM VILKEN DEL AV SAMHALLET TROR DU ATT Al FRAMST KOMMER ATT BIDRA TILL EN OKAD HALLBARHET?

Besvarat av de som tror att Al kommer att bidra till ett mer hallbart samhalle (totalt 225 svar)

Energieffektivisering

Samhallsplanering och infrastruktur
(t.ex. trafik, stadsutveckling)

Logistik/frakt
Energisystem och elnat
Smarta byggnader/hem
Sjukvard och halsa
Avfallshantering
Vattenanvandning
Reseplanering
Matproduktion

Minskat svinn inom mode/textil

Finansiella tjanster
(t.ex. sparande och investeringar)

Reparationer
Annat, vad?

Tveksam, vet ej

9

13 %

12 %

M %

n %

10 %

mI
N

5

X

| K2

©
X

Bland de som tror att Al kommer att bidra till ett mer

hé&llbart samhélle ér energieffektivisering det omréde

som flest tror kommer péverl{as.

21 %

42 %

32 %

30 %

29 %

24 %
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HALLBARA INVESTERINGAR

FOR HEMMET

P& fragan om intresset fér hallbara
investeringar i hemmet jamfér vi
med resultat fran 2023, Nar det
kommer till solpaneler har intresset
minskat med 14 procentenheter. Var
tredje sdger sig vara intresserade av
det i &r. Bland de som bor i en egen
villa eller radhus svarar 44 procent
det, jamfért med 27 procent av de

som bor i en bostadsratt.

Nar det kommer till elbil ar det
lika mdanga som sdger sig vara
intresserade av att investera i det
i ar (42 %) som fér tre &r sedan
(41 %). Allt farre svarar att det inte
4r relevant eller aktuellt, vilket kan
bero p& en skad tiﬂgdnghghet till
elbilar och laddstationer.

%

HUR INTRESSERAD AR DU AV ATT KOPA/INVESTERA | SOLPANELER?

2023 M 2026

34 %

27 %

.2.I ] . =

Varken eller

Inte relevant/ Inte intresserad Intresserad

aktuellt

HUR INTRESSERAD AR DU AV ATT KOPA/INVESTERA | EN ELBIL?

2023 [l 2026

42 %

27 %
18 %

= .

Varken eller

Inte relevant/ Inte intresserad Intresserad

aktuellt

Intresset for att investera i solpaneler har minskat med

14 procenfenhefer under de senaste tre dren.
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HALLBARA INVESTERINGAR FOR HEMMET

9

Andelen som dr intresserade av att investera i en

véarmepump har ékat med fem procentenheter under

de senaste tre dren.

42



Andelen som &r intresserade av att
investera i en varmepump har skat
med fem procentenheter under de
senaste tre aren. Var tredje sager sig
i ar vara det (34 %). Aven har ar
det farre som i &r svarar att det inte
ar relevant/aktuellt (37 %) an som

svarade det 2023 (45 %).

Nar det kommer till intresset for
laddstolpar ar det relativt oférandrat.
98 procent sager sig vara intresserade
av det (28 %). Aven hér ser vi
hur det ar farre nu som ser det

som irrelevant.

Andelen som inte dr intresserade av
att investera i fjagrrvarme har skat
med fem procentenheter sedan 2023.
Det ar framst de yngsta som sager sig
vara intresserade av det. Bland de
mellan 16 och 29 &r svarar 24 procent
att de ar intresserade att investera i
fiarrvarme vilket kan jamféras med
18 procent bland de mellan 30 och 49
ar och 14 procent bland de éver 50 ar.

HUR INTRESSERAD AR DU AV ATT KOPA/INVESTERA | EN VARMEPUMP?

[ 202z M 2026

45 %

37 %

34%

18 %

15 %

12% N%

Inte intresserad Varken eller Intresserad

Inte relevant/
aktuellt

HUR INTRESSERAD AR DU AV ATT KOPA/INVESTERA | EN LADDSTOLPE?
[ 2023 M 2026

38 %

33%
. N

Inte relevant/
aktuellt

27% 28%

10% 13 %

Intresserad

Varken eller

Inte intresserad

HUR INTRESSERAD AR DU AV ATT KOPA/INVESTERA | FJARRVARME?
[ 2023 M 2026
50 %

30 %

16% 17%
12 %

Inte intresserad

ﬁ

Inte relevant/
aktuellt

Varken eller Intresserad

43






35 procent dr intresserade av att képa
batterier for lagring av solenergi.
Det ar fyra procentenheter farre
an som svarade det 2023. Andelen
som inte &r intresserade av det har
skat med sju procentenheter under
samma period. Det ar framst de som
dger en villa eller ett radhus som ar

intresserade av det (45 %).

[ &rets wunderstkning wville wi
komplettera energifsrsoriningsfragan
med en frdga om hur man ser pa
Sveriges l&ngsiktiga kapacitet.
Fyra av tio kanner sig inte trygga
med att Sverige p& lang sikt har en
stabil energiférsér]’ning (39 %). Drygt
varannan kdénner sig trygg med det i
ganska eller mycket stor utstrackning
(53 %). Man har stérre fértroende for
Sveriges energiforsérining (60 %) an

vad kvinnor har (46 %).

HALLBARA INVESTERINGAR FOR HEMMET

HUR INTRESSERAD AR DU AV ATT KOPA/INVESTERA | BATTERIER FOR

LAGRING AV SOLENERGI?

2023 M 2026

24 % 23 9%

Inte relevant/
aktuellt

Inte intresserad

35%

18 %

Varken eller

Intresserad

I VILKEN UTSTRACKNING KANNER DU DIG TRYGG MED ATT SVERIGE PA
LANG SIKT HAR EN STABIL ENERGIFORSORINING?

43 %

32%

7 %
Mycket liten Ganska liten Ganska stor
utstrackning/ utstrackning utstrackning
inte alls

24

10 %
Mycket stor Tveksam,
utstrackning vet ]

Fyrct av tio kdnner

sig inte trygga med

att Sverige pé& lang
sikt har en stabil

energiférsérining (39 %).
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HALLBAR POLITIK

Eftersom det ar valar ville vi fa
med en frdga om hur man ser pa
hallbarhet ur ett politiskt perspektiv.
Inte bara tycker man att en hallbar
politik &r viktigt, hela 43 procent
svarar att det ar en avgsérande fraga
i héstens riksdagsval. Kvinnor tycker
det i stérre utstrackning (49 %)
an vad méan gér (36 %). Det ar ocksa
betydligt mer viktigt fér de yngsta
(55 %) an vad det ar fér de aldsta
(38 %). Om politiker wvill locka
unga véljare ar en hallbar politik
avgérande. Majoriteten av unga i

Sverige anser det.

AR HALLBARHET EN
AVGORANDE FRAGA FOR DIG |
HOSTENS RIKSDAGSVAL?

17 % 43 %

Tveksam, vet ej Ja

40 %
Nej

%

Hela 43 procent tycker
att hallbarhet ér en
avgérancle fr&ga i

héstens riksdagsval.



Bland de 43 procent som ser det som
en avgérande frédga i valet svarar
flest att klimat och miljs ar den
viktigaste sakfragan (38 %). Man
tycker att Sveriges energiférsérining

ar viktigast i mer dan dubbelt s& stor

utstrackning (23 %) som kvinnor
(10 %), medan kvinnor i dubbelt sa
stor utstrackning (10 %) som mdn
(5 %) prioriterar social stabilitet och

stad till utsatta grupper.

VILKEN POLITISK FRAGA KOPPLAD TILL HALLBARHET ANSER DU VARA VIKTIGAST | HOSTENS RIKSDAGSVAL?

Besvarat av de som ser hallbarhet som en avgdérande politisk fraga (totalt 443 svar)

38 %

Klimat och miljé

18 %
Minskade ekonomiska 15 %

och sociala klyftor

7 %

Trygg sysselsattning och
minskad arbetsléshet

8 %

Social stabilitet
och stod till
utsatta grupper

1% Annat, vad?

Sveriges energiférsorjning
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SUMMERING AV RESULTAT

FARRE UPPLEVER STORA KLIMATPROBLEM

Andelen som anser att det finns mycket stora klimatproblem i varlden idag ar
pa den lagsta nivan sedan vi forst stallde fragan 2020. 46 procent svarar det
i &r vilket ar en minskning med &tta procentenheter under de senaste sex aren.
Parallellt kar andelen som anser att det finns & eller inga klimatproblem, aven

om 6kningen ar margineﬂ.

FLER TROR ATT Al KOMMER ATT LEDA TILL ETT MINDRE
HALLBART SAMHALLE

Totalt sett ar det fler som tror att Al kommer att leda till ett mindre (35 %) snarare
an mer (22 %) hallbart samhalle. Tveksamheten ar dock stor. Hela 43 procent

0100110101101

0110 o010
100AI 001
o010 100

1010010101001

svarar att de inte vet. Bland de som tror att Al kommer att bidra till ett mer

hallbart samhalle ar energieffek’rivisering det omréde som flest tror kommer

paverkas (42 %).

MAJORITETEN AV UNGA SER HALLBARHET SOM EN AVGORANDE
FRAGA | HOSTENS RIKSDAGSVAL

43 procent av svenskarna tycker att ha&llbarhet ar en avgsérande frédga i hostens
riksdagsval. Kvinnor svarar det i storre utstrackning (49 %) én vad man gor
(36 %). Det ar ocksa be’fydhgf mer Vikfigf for de yngsta (55 %) an vad det ar
for de aldsta (38 %).

UNGA AR LIKGILTIGA INFOR KLIMATUTVECKLINGEN

Andelen som sager sig vara likgiltiga infor klimatutvecklingen har kat med sex
procentenheter under de senaste tre dren. I genomsnitt svarar 14 procent i ar att
de ar det. Det ar framst de yngsta som ar likgiltiga. Bland de mellan 16 och 29 ar
svarar hela 22 procent att de ar likgiltiga, vilket kan jamféras med motsvarande

tvda procent bland de mellan 65 och 70 ar.
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FORTROENDET FOR LIVSMEDELSBRANSCHENS HALLBARHETSARBETE
HAR HALVERATS

Andelen som anser att livsmedelsbranschen arbetar mest aktivt med sitt
hallbarhetsarbete har halverats under de senaste sex &ren, frén 43 procent 2020
till 22 procent i ar. Motsvarande siffra fér klader/modebranschen har ocksa
halverats under samma period, fran 15 procent Hll atta procent. Aven transport

har minskat fran 32 till 24 procent.

HALLBARHETSCERTIFIERINGAR HAR STORST PAVERKAN | VAL AV
PRODUKTER OCH TJANSTER

72 procent svarar att de p& ndagot satt paverkas av  féretags
hallbarhetskommunikation i valet aw produkter och tianster. Den
vanligaste paverkansfaktorn ér att det finns en koppling till en trovardig
hallbarhetscertifiering, 36 procent svarar det. Nastan lika manga tycker
att det ar viktigt att féretag kan visa konkreta exempel pa effekten av sitt
hallbarhetsarbete (34 %).

PRIS TRUMFAR HALLBARHET

Om man staller pris mot héllbarhet s& vinner pris. Fragan ar s&klart mer
nyqnsemol &n s&, men vi ville anda stalla en frdgq utan négra mellanalternativ
dér respondenterna tvingades ta stallning generellt utan vidare kontext. De
yngsta tycker att priset ar viktigare i stérre utstrackning (59 %) an vad de
aldsta gor (40 %) medan de aldsta tycker att hallbarhet ar viktigare i storre
utstrackning (34 %) én vad de yngsta gor (26 %).

DEN FRAMSTA DRIVKRAFTEN FOR EN HALLBAR LIVSSTIL AR
KOMMANDE GENERATIONER

Den framsta drivkraften for folk att leva héllbart ar kommande generationers
framtid, nastan sex av tio svarar det (57 %). Bland de aldsta respondenferna
svarar hela 78 procent att de drivs av kommande generationer vilket kan
jamforas med endast 41 procent bland de yngsta. De yngsta drivs daremot i
stérre utstrackning av en plikt/skyldighet (31 %) an var de aldsta gér (21 %).
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SUMMERING AV RESULTAT
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MAJORITETEN HAR SVART ATT GORA HALLBARA VAL

De flesta tycker att det finns situationer i vardagen dar det ar svart att géra
hallbara val (64 %). Det ar framst i samband med matkonsumtion som man
upplever det som svart. De yngsta tycker att det ar svarare att géra hallbara
val kopplat till matkonsumtion (44 %) an vad de aldsta gor (28 %). De aldsta
tycker daremot att det dar svarare med héllbara val i samband med transporter

i vardagen (40 %) an vad unga gér (22 %).

MER AN VAR TREDJE SER HALLBARHET SOM VIKTIGT | VALET
AV ARBETSGIVARE

36 procent paverkas i stor utstrackning av féretags hallbarhetsarbete i
valet av arbetsgivare. 46 procent ser det inte som sarskilt viktigt. Boende i
storstadsregionerna (Stockholm, Géteborg, Malmé) tycker att det ar viktigt i
betydligt stérre utstrackning (44 %) &n vad boende i évriga landet gér (30 %).
De yngsta ser det ocksa som mer viktigt (4l %) an vad de aldsta gor (25 %).



AVSLUTANDE REFLEKTIONER

Oro och uppgivenhet &r det som
framst praglar svenskarnas syn pa
klimatutvecklingen. Det ar bada
kanslor som bottnar i en maktléshet
och som éver tid géder den hkgﬂtighef
som vi under de senaste dren sett
éka. Frustrationen kommer till stor

del av att inte veta vem som tar

ansvar. De flesta vet inte om féretag
idag ar hallbara eller inte. De flesta
tycker ocksd att det ar svart att sialva
goéra hallbara val i vardagen. Inom
miljépsykologi talar man om self-
efficacy (tron pa sin egen férmaga)
kontra collective efficacy. Nar den

individuella tron p& att "jag kan géra

skillnad” sjunker pa grund av osakerhet
kring féretags hallbarhetsarbete och
svara valsituationer, koﬂctpsctr den
individuella viljan. D& skiftar fokus
till systemisk efficacy, tron pa& att
endast sfqthg Jfvér)c_‘;slom_‘;s’fiffning,
skatter och globala avtal kan

géra skillnaden.

Vi verkar alltsé ha rért oss fran
en plats dar synen pd ansvaret
for klimatutvecklingen som framst
legat hos féretag och individer,
nu har forflyttats och laggs pa
politiken. Dessa tendenser d&r inte

unikt fér Sverige utan kan &ven ses

24

i exempelvis Tyskland och Frankrike.
Att s& mdnga som 43 procent av
svenskarna ser hallbarhet som en
avgérande fraga i hostens riksdagsval
ar inte bara en tydlig uppmaning
till politiker att ta stallning i fragan,

utan visar dven pé en éppenhet infér

Att sé ménga som 43 procent av svenskarna

ser hallbarhet som en avgérande fradga i hostens
riksdagsval dr inte bara en tydlig uppmaning till
politiker att stallning i frégan, utan visar dven pd en

éppenhet infér stérre strukturella férandringar.

storre strukturella férandringar. Hur
oppna vi verk]igen ar for politiska
reformer beror dock p& vad de
kostar oss, de flesta sdger sig trots allt

vérdera pris framfsr hallbarhet.
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SAMARBETET

ORESUNDS KRAFT

Imeranl165 ar har vi kampat for att pé alla satt vikan, bidra till ett battre samhalle
och en battre varld. Allt vi gér handlar om att bekédmpa klimatférandringarna
och skapa grymma forutsattningar for en héllbar utveckling. Vi vill géra det

latt f6r méanniskor att gora battre val enklare genom att anvanda atervunnen

OKRﬁSKI\IFDTS och férnybqr energi pd myckef smartare, mer effektiva och rnﬂjévdnhgq satt.

Vi har allt du behsver fér att med rikfigt gott samvete, halla clig varm, kall,
laddad och uppkopplacl pa alla méjligot, hdrhga satt! Vi kan mycket, men inte
allt. Den férandring som under de kommande tio dren kommer kravas for att
klara av klimatutmaningarna, kan vi faktiskt bara uppné tillsammans med
andra manniskor. S&, vi hoppas verkligen att du redan ar- eller vill vara med

paé denna rafflande akturl

SODEXO

Sodexo ar ett fomﬂjedgf bolag inom mat och service. Féretaget har verksamhet

i 43 lander och véra 430 OO0 medarbetare servar dagligen 80 miljoner

manniskor. Vi levererar kompletta lésningar inom facility management, mat

* och maltider, service fér arbetslivet och hjalpmedel till patienter och brukare. I
sodexO Sverige arbetar vara drygt 4 200 medarbetare for att forbattra vardagen for
manniskor varje dqg - pd sjukhus, skolor och Qrbe’[spla’[ser. Vi erbjuder allt fran

enskilda tjanster till helhefslésmngqr som skqpqr véalfungerande och trivsamma

miljser. Vi finns dér fér medarbetare, kunder, elever, patienter och brukare - och

deras narstéende. Eftersom behoven i vardagen standigt férandras utvecklar vi

kontinuerligt vara tignster f6r att méta nya forutsattningar - allt f6r att bidra

till en battre vardag for alla, dar ménniskor befinner sig - nar de behéver oss.

INSIGHT INTELLIGENCE

Insighf Inteﬂigence ar en anﬂys— och kommunikqﬁonsbyr&. Vi hjéﬂper férefag,

ﬂ myndigheter och organisationer att definiera férdandringar och attityder i sin
’1; omvarld. Vi arbetar med att analysera, paketera och kommunicera dessa
insikter internt och/eller externt. Véart arbete innefattar allt fran kund- och
medlemsunclersékningqr till bredare QHifyd- och mqunadsundersékningqr.

Insighf Inteuigence ar ett systerféretqg till pr—byrdn StrqndbergHoqge.
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